
تجلی هویت در طراحی یک خودرو
مقایسه فلسفه ژاپنی، آلمانی، اروپایی، آمریکایی و چینی

دکتر علی میرزایی سیسان



   |   2

 مقدمه
در نگاهــی به ســیر تحول طراحی خــودرو، تصاویر 
ک‌های  گونــی در ذهن متبلور می‌شــود: کادیلا گونا
عظیم‌الجثــه دهــۀ پنجــاه بــا خطــوط جســورانه، 
خودروهای بی‌ام‌و با ظرافت مهندســی و تناسبات 
مــوزون، فیات‌هــای کوچــک ایتالیایــی بــا طراحی 
پرنشــاط و روح مدیترانــه‌ای، یــا رولزرویــس نمــاد 
تجمــل و فــراری تجســم ســرعت در جاده‌هــا. این 
خودروها فراتر از وســیله‌ای بــرای جابجایی، تبلور 
روح فرهنگ‌هــا و ارزش‌هــای جوامعی هســتند که 
در آن پا به عرصه وجود نهاده‌اند.با مشــاهده یک 
خودرو، بسته به بصیرت جغرافیایی، مصرف‌کننده 
به سهولت درمی‌یابد که این خودروها زاییده کدام 
ســرزمین‌اند، گویــی هویت ملــی در تمامــی عناصر 
بدنه‌شان نقش بسته است. بی‌شک، اصطلاحاتی 
چــون »طراحــی آمریکایــی«، »طراحــی آلمانــی« یــا 
»طراحــی اروپایی« تعابیــر خاص خــود را دارد، زیرا 
هــر یــک گویــش بصــری بی‌همتایــی دارنــد کــه از 
عمــق فرهنــگ و ضروریــات آن جامعــه سرچشــمه 

گرفته است.
ک‌هــای باشــکوه، پاســخی در مقطعــی  کادیلا
خــاص بــه شــبکۀ گســترده بزرگراه‌هــای آمریــکای 
دهــۀ ۵۰ و آرمــان آمریکایی بودند کــه در آن قدرت 
مصرف‌گرایــی بــه نشــانه‌ای از منزلــت اجتماعــی 
بدل شــده بود. همزمان، فیات‌های ظریف، همراه 
ایده‌آلــی بــرای گذرگاه‌های باریک شــهرهای کهن 
کنانش قلمداد می‌شدند.  ایتالیا و خصلت پرشور سا
بــی‌ام‌و بــا طراحــی وقارآمیــز و کیفیــت بی‌بدیلش، 
تجلــی خصوصیــات محتاطانــه و دقــت آلمانــی و 

کاربــران  متناســب بــا طبقــۀ متوســط نوخاســته و 
اتوبان‌های این سرزمین بود. در واقع، هر طراحی، 
بازتابی از جوهره زمان و مکان خویش بوده است. 
در گستره بین‌المللی طراحی خودرو، مکاتب متمایز 
ملــی شــکل گرفته‌انــد که هــر یــک منعکس‌کننده 
ارزش‌ها، اولویت‌ها و میراث فرهنگی سرزمین‌های 
خاســتگاه ایــن محصــولات هســتند. ایــن مکاتــب 
طراحی به خودروها شــخصیتی یگانه می‌بخشــند 
که فراسوی مشخصات فنی محض عمل می‌کنند 
و تجربــه‌ای منحصربه‌فــرد بــرای مصرف‌کنندگان 
پدیــد می‌آورند. طراحان برجســته خــودرو صرفاً به 
کتفــا نمی‌کنند، بلکه وســایل  زیباســازی ظاهــری ا
نقلیه‌ای را خلق می‌کنند که با اندیشه و ارزش‌های 
فرهنگی آنهــا درآمیخته‌انــد. بنابراین، هویت یک 
خــودروی اصیــل در طراحــی آن تجلــی می‌یابــد و 
نمــادی بــرای ترویــج عناصــر ویــژه برگرفتــه از آن 
کاوی  فرهنگ محسوب می‌شود. این نوشتار به وا
مســلط  رویکردهــای  خلاقانــه،  رهبــری  چالــش 
طراحی، جســتجوی هویت متمایز و تعامل پویای 
بــازار، فرهنگ و رفتار مصرف‌کننده در شــکل‌دهی 
حــوزه  چندیــن  در  خودرویــی  هویــت  آینــده  بــه 

جغرافیایی تأثیرگذار می‌پردازد.

 :)J-Factor( عامل ژاپنی 
ژاپنــی  خودروهــای  طراحــی  در  برجســته  هویــت 
ظرافت‌هــای  و  ژاپنــی  بی‌همتــای  فلســفه  بــه 
زیبایی‌شناختی این فرهنگ اشاره دارد که به‌منزله 
نماد کامیابی بین‌المللی شــرکت‌های خودروسازی 
ژاپن شناخته می‌شــود. این هویت، بازتاب‌دهنده 

آمیــزش هوشــمندانه ارزش‌هــای فرهنگــی، اصول 
طراحــی  در  بومــی  فلســفه‌های  و  زیبایی‌شناســی 
محصول است؛ به‌گونه‌ای که با مخاطبان داخلی 
و بین‌المللــی پیونــدی اثربخــش برقرار می‌ســازد و 
همزمــان اصالت هویتی خــود را پاس می‌دارد. این 
عنصــر متمایزکننــده بــا چندین اصل محــوری که 
منعکس‌کننــده ارزش‌هــای فرهنگــی ژاپن اســت، 
تعریــف می‌گــردد، همچــون مفهــوم "فضــا" کــه در 
کانــون زیبایی‌شناســی ژاپنــی جــای دارد _ فضــای 
معنادار میان عناصر. در عرصه طراحی خودرو، این 
مفهوم در قالب خطوط مشــخص، خویشتن‌داری 

و حذف عناصر زائد تجلی می‌یابد.
بــر  "اســتادکاری"  ســنت  ژاپنــی  فرهنــگ  در 
صنعتگــری ظریف و دقت موشــکافانه در جزئیات 
کیــد مــی‌ورزد کــه در حــوزه طراحــی خــودرو، بــه  تأ
معنای فواصل دقیق میان قطعات، تجارب لمسی 
هوشمندانه و گزینش سنجیده مواد است. طراحان 
ژاپنی پیشــگامان "مهندســی احساســات" بوده‌اند 
کــه بر انتقــال حس‌ها بــه عناصر ملمــوس طراحی 
"مهمان‌نــوازی  دارد. مفهــوم  تمرکــز  در خودروهــا 
دوراندیشــانه" بــه پذیرایــی پیش‌بینانه‌ای اشــاره 
می‌کنــد کــه نیازهای کاربــر را پیــش از ابــراز آنها در 
اولویــت قــرار می‌دهد. خودروســازان ژاپنی اهمیت 
بســزایی به تشــخص هویــت ژاپنی قائل هســتند، 
به‌ویژه در استراتژی طراحی شرکت مزدا که به‌طور 
مــزدا  شــد.  مفهوم‌پــردازی   ۲۰۰۰ ســال  در  رســمی 
احتمــالاً صریح‌تریــن بازتاب‌دهنــده هویــت ممتــاز 
ژاپنــی از طریــق زبــان طراحــی "روح حرکــت" خــود 
اســت. خودروهای این شــرکت، با الهام از مفاهیم 
کهــن مانند "اســب و ســوارکار به‌عنــوان یک وجود 
واحــد"، دارای خطوط روانی هســتند کــه تداعی‌گر 
خوشنویســی ســنتی است و فلســفه راننده‌محوری 
کید  کــه بــر ارتباط عمیــق میان خــودرو و راننــده تأ
را  خویــش  هویــت  لکســوس  شــرکت  می‌کنــد. 
و  دوراندیشــانه"  "مهمان‌نــوازی  اصــول  پیرامــون 
"اســتادکاری" بنیــان نهــاده اســت. زبــان طراحــی 
چــون  متمایــزی  زیبایی‌شــناختی  اصــول  آنهــا 
"تأمل عمیــق و ظریف" و "ســادگی" را دربرمی‌گیرد. 
کثر،  فلســفه طراحی هونــدا با عنــوان "انســان حدا
ماشین حداقل" نشانگر رویکردی هماهنگ میان 
انســان و فنــاوری اســت. تمرکــز آنهــا بــر چیدمــان 
کارآمد، ســادگی کاربردی و ارگونومی هوشــمندانه، 
ارزش‌هــای فرهنگــی را منعکــس می‌ســازد بــدون 
آنکــه به ارجاعات فرهنگی ســطحی متکی باشــد. 
طراحی‌هــای معاصــر تویوتــا عناصــری از "پذیرش 
نقص، گذرا و نامتقارن بودن" را دربرمی‌گیرد که در 
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اجتنــاب عامدانــه از تقــارن کامــل در برخی عناصر 
طراحــی و اســتقبال از اشــکال طبیعی‌تــر مشــهود 

است.
ســاختار  در  ژاپنــی  هویــت  نفــوذ  آنچــه 
محصولاتشــان را کارآمــد می‌ســازد ایــن اســت کــه 
بــه نمادهای کلیشــه‌ای یا ظاهری متکی نیســت، 
را  ارزش‌هــای فرهنگــی  بلکــه مفاهیــم فلســفی و 
بــه زبان‌هــای طراحــی ترجمــه می‌کنــد کــه اصیــل 
دارنــد.  جهانــی  جاذبــه  همزمــان  و  می‌نماینــد 
دســتاوردهای هویتی ژاپنی، آموزه‌های گرانبهایی 
مــی‌دارد:  عرضــه  خــودرو  تولیدکننــدگان  بــرای 
ژرف‌اندیشی به‌جای سطحی‌نگری، ترکیب ظریف 
گیر، تحول تدریجی  عناصــر فرهنگی، جذابیت فرا
بهره‌گیــری  بــا  ژاپنــی  تولیدکننــدگان  اصالــت.  و 
هوشــمندانه از اصول زیبایی‌شناســی و ارزش‌های 
فرهنگی در خودروهای خود، هویت‌های متمایزی 
آفریده‌اند که در پهنه جهانی طنین‌انداز می‌شوند و 
همزمان پیوندهای راستین با ریشه‌های فرهنگی 

خویش را محفوظ می‌دارند.

 عامل آلمانی: 
تجلی برتری مهندسی و لذت رانندگی

در عرصــه خودروســازی، "عامل آلمانــی" پدیده‌ای 
اســت کــه همســو بــا مفهــوم J_Factor در طراحی 
ژاپنــی عمــل می‌کند. این فلســفه یگانــه، آمیزه‌ای 

هنرمندانــه از دقت فنی، تمرکز بر کارایی و ظرافت 
محتاطانــه را عرضــه مــی‌دارد کــه موجــب اعتبار و 
تحســین جهانی خودروهای آلمانی گردیده است. 
در جوهره این عامل آلمانی، مهندسی موشکافانه 
دقتــی  بــا  آلمانــی  خودروســازان  دارد؛  جــای 
وسواس‌گونه به جزئیات توجه می‌کنند و هیچگاه 
نمی‌ورزنــد.  عــدول  خویــش  کیفــی  معیارهــای  از 
ایــن توجه اســتثنایی نــه تنهــا در اصــول بنیادین 
مهندســی، بلکه تــا دقیق‌تریــن جزئیات گســترش 
می‌یابــد و بــه تولید خودروهایی با کیفیت ســاخت 

برجسته و عملکرد چشمگیر منتهی می‌شود.
مفهــوم "فارفرگنوگن" یا همان لــذت رانندگی، 

کــه بــه  اصلــی محــوری در طراحــی آلمانــی اســت 
خوبــی در شــعار بــی ام و  به‌عنــوان "نهایی‌تریــن 
ماشــین رانندگی" و کوشــش بی‌وقفه مرســدس بنز 
برای دســتیابی به کمال در پویایی رانندگی تجلی 
می‌یابــد. ایــن رویکــرد آلمانــی، مکتبــی اســت کــه 
تجربه رانندگی را به هنری والا و مسرت‌بخش بدل 
می‌ســازد. طراحــان آلمانــی بــه جــای تجمل‌گرایی 
افراطــی، تعادلی هوشــمندانه میان شــکل و کارکرد 
برقــرار می‌کننــد؛ به‌گونــه‌ای که هر عنصــر طراحی 
هدفــی مشــخص داشــته و اصــل کاربــردی بــودن 
می‌شــود.  ارزیابــی  فــراوان  وســواس  بــا  امکانــات 
ثمــره ایــن نگــرش عمل‌گرایانــه آلمانــی، آفرینــش 
طراحی‌هایی ماندگار اســت که با گذشــت زمان نه 
تنها از ارزش آن‌ها کاســته نمی‌شــود، بلکه با وقار و 

متانت ویژه‌ای پا به عرصه کهولت می‌گذارند.
در حــوزه فناوری نیــز، نام‌های تجاری آلمانی 
طریــق  از  "پیشــتازی  شــعار  بــا  آئــودی  همچــون 
فنــاوری"، نــوآوری را می‌پذیرنــد و از آن اســتقبال 
می‌کننــد، امــا همواره بر ایــن اصل پافشــاری دارند 
کــه فنــاوری باید در خدمــت راننده باشــد، نه آنکه 
بــر تجربــه او چیرگــی یابــد. همــگام بــا دیجیتالــی 
شــدن روزافزون فضای داخلــی خودروها، طراحان 
آلمانــی بر ادغام خردمندانه و متفکرانه فناوری به 
جــای زیاده‌روی در کاربــرد آن اصرار می‌ورزند. این 
طراحی‌هــا در عیــن حــال که بــه میــراث غنی خود 
وفــادار می‌مانند، به طور مســتمر تکامل می‌یابند. 
نمونــه بــارز ایــن رویکــرد را می‌تــوان در فولکــس 
گــن مشــاهده کرد کــه طــی دهه‌هــای متمادی،  وا
عناصر اصلی طراحی خود را حفظ کرده و به تدریج 

فناوری‌های نوین را در خود جای داده است.

 
 عامل اروپایی: ظرافت قاره‌ای و میراث غنی

آلمــان، اصــول طراحــی خــودرو  از مرزهــای  فراتــر 
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در گســتره وســیع‌تر اروپــا مفهومی ژرف‌تــر می‌یابد. 
میراث فرهنگی و پیشــینه تاریخی، شالوده فلسفه 
طراحــی اروپایــی را بنیــان می‌نهــد. خودروســازان 
اروپایــی بــا اتــکا بــر مباهــات خاســتگاه نخســتین 
اتومبیل، خودروهایــی را عرضه می‌دارند که یادآور 
پیوند با نسبی درخشان و تاریخی سرافراز هستند. 
این ارتباط با گذشــته نــه به معنای محافظه‌کاری 
بلکه الهام‌بخش ابتکار و خلاقیتی اســت که ریشه 
در تاریخ دارد. صنعتگری فاخر، خصیصه برجسته 
دیگری اســت که به‌ویــژه در خودروهای ایتالیایی 
و بریتانیایــی جلــوه‌ای چشــمگیر دارد. بهره‌گیــری 
از مــواد اصیــل و بــا کیفیــت ممتــاز، باریک‌بینی در 
جزئیــات داخلــی، و ظرافــت در طراحــی، مفهــوم 
آسایش و تجمل را به شیوه‌ای بازتعریف می‌کند که 
تجربــه‌ای بی‌بدیل و شــاخص برای مصرف‌کننده 
رقــم می‌زنــد. همیــن عنایت ویــژه بــه ریزه‌کاری‌ها 
و کیفیت اســت کــه خودروهای اروپایــی را به نماد 

منزلت مبدل ساخته است.
در عرصــه ایمنی، نشــان‌های تجاری اروپایی 
بوده‌انــد.  پیشــتاز  همــواره  ولــوو  و  بنــز  همچــون 
ایــن خودروســازان غالباً فراتــر از الزامــات قانونی و 
معیارهــای موجــود گام برداشــته و بــا نوآوری‌های 
پیوســته، مرزهــای ایمنــی را بســط داده‌انــد. ایــن 
تعهد به ایمنی، نه فقط به محافظت از سرنشینان 
بلکــه بــه ارتقــای اســتانداردهای جهانــی ایمنــی 
خــودرو نیــز انجامیــده اســت. همزمــان، توجــه به 
مســائل زیســت‌محیطی در قــاره ســبز پیوســته از 
پیشــگامی  اســت.  بــوده  محــوری  اولویت‌هــای 
در توســعه خودروهــای ســازگار بــا محیــط زیســت 
از  زیســت‌محیطی  زیانبــار  پیامدهــای  کاهــش  و 
طریق پیشــرفت‌های فناورانــه، تصویری از هویت 
اروپاییان و تعهدشان به آینده‌ای با محیط زیستی 

پایدارتر را ترسیم می‌نماید.
در مجمــوع آنچــه فلســفه طراحــی خودرویی 
اروپایی را دلنشین می‌سازد، برقراری تعادلی ظریف 
میان زیبایی‌شناسی و کاربردپذیری است. طراحان 
اروپایــی با مهارتی ویــژه، خطوط زیبا را با ملزومات 
عملی و کاربردی هماهنگ می‌کنند و فرآورده‌هایی 
ارائــه می‌دهنــد کــه همزمــان هــم چشــم‌نواز و هم 
کارآمد هستند. این توازن هنرمندانه، جوهره اصلی 
خودروســازی اروپایــی را تشــکیل می‌دهــد و به آن 

شخصیتی متمایز می‌بخشد.

 عامل آمریکایی: 
بیان جسورانه و نوآوری بی‌باکانه

فلسفه طراحی خودروی آمریکایی مسیری متمایز 

را پیمــوده اســت. یکی از مفاهیــم تحول‌آفرین که 
توســط آلفرد اسلوآن جونیور از جنرال موتورز بنیان 
نهاده شد، "منسوخ‌شدگی پویا" بود؛ رهیافتی که با 
معرفی دگرگونی‌های ســالانه در مدل‌های خودرو، 
مصرف‌کننــدگان را به تعویض منظــم خودروهای 
خــود ترغیب می‌نمود. این راهبرد هوشــمندانه نه 
تنها چرخه‌های طراحی و تولید را دگرگون ساخت، 
بلکــه تأثیــری ژرف بــر بازاریابــی خودرو در سرتاســر 
جهــان گذاشــت و به نوعی فرهنــگ مصرف نوین 

بالا را شکل بخشید.
طراحــی با ابعاد بــزرگ، از دیگر شــاخصه‌های 
برجســته ســبک آمریکایــی اســت. در ایــن میــان، 
هارلــی ارل به‌عنوان شــخصیتی اثرگــذار در عرصه 
طراحــی خــودروی آمریکایی، این اصــل را نهادینه 
کرد که "خودروهای کشیده‌تر و کم‌ارتفاع‌تر از منظر 
بصــری جذابیت بیشــتری نســبت بــه خودروهای 
کوتاه‌تــر بــا خــط ســقف بلنــد دارنــد". ایــن نگــرش 
جســورانه بــه زیبایی‌شناســی منجــر بــه آفرینــش 
خودروهایی شد که به نمادی از فرهنگ آمریکایی 
بدل گشتند و در تاریخ خودروسازی جهان ماندگار 
از صنعــت هوانــوردی، وجــه  الهام‌گیــری  شــدند. 
دیگــری از نــوآوری در طراحــی آمریکایــی را شــکل 
داده اســت. طراحان شاخصی همچون هارلی ارل 
کســنر با الهام از پیشــرفت‌های صنعت  و ویرجیل ا
هوافضا، عناصری نظیر باله‌های دم نمادین را به 
عرصه خودروسازی وارد کردند. این عناصر طراحی 
انعکاس‌دهنده شیفتگی عمیق فرهنگ آمریکایی 
کتشــاف فضــا در دوران خود  بــه مفاهیــم پــرواز و ا
آینده‌نگرانــه  شــخصیتی  خودروهــا  بــه  و  بودنــد 

می‌بخشیدند.
نیــز  مفهومــی  خودروهــای  زمینــه  در  ابتــکار 
یکــی دیگر از نوآوری‌های آمریکاییان بوده اســت. 
صنعت خودروســازی آمریکا با پیشــگامی در حوزه 
خودروهــای مفهومی، بســتری بــرای طراحی‌های 
آزمایشــی ایجاد کرد که طراحان را قادر می‌ســاخت 
چشــم‌اندازهای آینده‌نگرانــه خــود را بــه نمایــش 
بگذارند. این خودروهای مفهومی گرچه مستقیماً 
به تولید انبوه نمی‌رسیدند، اما به تدریج بر طراحی 
خودروهای تولیدی اثر می‌گذاشــتند و مسیر آینده 

صنعت را هموار می‌ساختند.
بازآفرینــی مســتمر، ویژگــی  و  انطباق‌پذیــری 
شــاخص دیگر طراحــی آمریکایی اســت. از رویکرد 
کــه امــکان بازطراحــی منظــم  بدنــه روی شاســی 
تــا شــیوه‌های تولیــد نوآورانــه،  را فراهــم مــی‌آورد 
ســازگاری  تــوان  و  انعطاف‌پذیــری  گــواه  همگــی 
صنعت خودروســازی آمریکا با شــرایط متغیر بازار و 

نیازهای مصرف‌کنندگان هستند. البته باید توجه 
داشــت کــه تعامــل اقتصــاد تولیــد و درهم‌تنیدگــی 
بــا  بین‌المللــی  خودروســازان  زیرســاخت‌های 
بــا  کنــون،  تا  ۸۰ دهه‌هــای  از  متنــوع  بازارهــای 
ســنتی  مفهــوم  جهانی‌شــدن،  پدیــده  گســترش 
"ساخت آمریکا" دستخوش تحولات بنیادین شده 
اســت. امــروزه شــاهد منظــره‌ای پیچیده هســتیم 
کــه در آن برندهــای آمریکایــی کلاســیک بــه تولید 
خودرو در ســطح بین‌المللی می‌پردازند، درحالی‌که 
خودروســازان خارجی کارخانه‌های تولیدی خود را 
در ســرزمین ایــالات متحده تأســیس کرده‌اند. این 
آمیختگــی و درهم‌تنیدگی، هویــت در حال تکامل 
طراحی خودروی آمریکایی را در عصر نوین بازتاب 
می‌دهــد. بدین‌ســان هویــت بومی‌ســازی عمیقــا 
تحت تأثیر تحول صنعت_اقتصاد و اجتماع جهان 

پیرامون خود قرار گرفته است.

 عامل _ C: هویت در تکامل خودروی چین
در ســال ۲۰۰۸، مؤسســۀ پژوهشــی طراحــی خودرو، 
مفهومــی بــا عنــوان »عامــل _ C« را معرفــی نمــود. 
این مفهوم بر این اندیشــه استوار است که طراحی 
خودروهای چینی باید در جستجوی هویتی قابل 
تشــخیص و جذاب باشــد که »چینی بــودن« را به 
نمایش گذارد، درســت به همان شیوه که بسیاری 
از خودروهــای غربــی، جهت‌گیــری طراحی متمایز 
ملی خود را دارا هســتند. ســال‌ها از آن زمان سپری 
شــده و آشــکار اســت که طراحی خودروهای چینی 
هنــوز »عامــل _ C« خویش را نیافته اســت. اما این 
»عامــل _ C« چیســت؟ طراحــی خودروهای چینی 
با چه ویژگی‌هایی شــناخته خواهد شــد؟ و اساســا، 
آیــا برخــورداری از هویتــی ژرف‌تــر و متمایــز بــرای 
محصــولات چینــی ضــرورت دارد؟ مفهومــی کــه با 
عنوان »عامل _ C« شناخته می‌شود، الهام‌گرفته از 
کامیابی »عامل _ J« در طراحی ژاپنی، بر ترغیب به 
ادغــام عناصر فرهنگی و مثبت چیــن در بازارهای 
کیــد دارد. ایــن امر صرفاً بــه ارجاعات  صادراتــی تأ
ســطحی یا نمادپردازی آشــکار محدود نمی‌شــود، 
کیفیت‌هــای ناملمــوس _  بــر درونی‌ســازی  بلکــه 
همچــون نــوآوری، ظرافــت و پیونــد عاطفــی _ کــه 
بــا برداشــت‌های جهانــی از چیــن معاصــر همســو 

هستند، بنیان نهاده شده است.
بســیاری از منتقدان خودروســازی بین‌المللی 
کــه  رســیده  فــرا  آن  هنــگام  کــه  باورنــد  ایــن  بــر 
خودروهای چینی از گنجینۀ سرشــار هویت ملی و 
فرهنگ بصری این ســرزمین باستانی الهام گیرند؛ 
بهره‌جویــی از فرم‌ها و نقوشــی که ریشــه در ســنت 
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چینــی دارنــد. در فقــدان میــراث صنعتــی چینی و 
تقلید مشابه برندهای غربی، مسیری استوار برای 
آفرینــش هویتــی متمایز بــرای خودروهــای چینی 
گرچه خودروســازان چینی  وجود نخواهد داشــت. ا
در حوزه‌هــای نرم‌افــزاری و ســخت‌افزاری، به‌ویژه 
پیشــرفت‌های  بــه  برقــی،  زمینــه خودروهــای  در 
بــا چالــش  کنــون  ا چشــمگیری دســت یافته‌انــد، 
روبــرو  متمایــز  برنــد  هویت‌هــای  خلــق  بنیادیــن 
گیری در بازارهای بین‌المللی  هستند که قابلیت فرا
ایــن فرآینــد هویت‌بخشــی ذاتــا  را داشــته باشــد. 
زمان‌بر است، زیرا مستلزم تکامل مستمر محصول 
در تعامــل بــا مصرف‌کننــده می‌باشــد؛ فرآیندی که 
کنش پیچیده میان توســعه  خــود برآیند کنش و وا

فناوری و بازخوردهای مصرف‌کنندگان است.
باید عنایت داشت که هویت‌سازی در بخشی 
از هرم صنعت خودروســازی غرب از منظر تاریخی 
با سلسله‌مراتب استواری از اولویت‌ها عمل کرده که 
مســیر توسعه و رویکرد بازار آن را شکل داده است. 
در طــول دهه‌هــای متمــادی، ایــن سلســله‌مراتب 
نســبتاً پایدار باقی مانده و هویت‌ســازی همواره در 
رأس راهبرد خودروسازی غربی جای داشته است. 

شــرکت‌های معتبــری چــون مرســدس‌بنز، بــی‌ام‌و 
ک  و فــراری توفیــق خــود را عمدتــا بــر شــالوده ادرا
هویت‌سازی بنا نهاده‌اند، با هویت‌های متمایزی 
کــه در گــذر نســل‌ها پــرورش یافتــه و تکامــل پیــدا 
کرده‌انــد. این هویت‌های منحصربه‌فرد، ارزش‌ها، 
تجــارب و جایــگاه ویــژه‌ای را بــه مصرف‌کننــدگان 
انتقال می‌دهند که به تولیدکنندگان این امکان را 
می‌بخشــد تا فارغ از مشخصات فنی صرف، بهای 

ممتازی را مطالبه نمایند.
در غرب تا به امروز قابلیت‌های سخت‌افزاری 
در لایــه میانــی ایــن سلســله‌مراتب قــرار گرفته‌انــد، 
عرصــه‌ای که تولیدکننــدگان غربی به طور ســنتی 
در زمینه‌هایــی چــون عملکرد موتــور، ویژگی‌های 
ایمنــی و فضای داخلی لوکس با یکدیگر به رقابت 
برتــری  و  فیزیکــی  خصوصیــات  می‌پرداختنــد. 
مهندســی بــه عوامــل تمایزبخــش کلیــدی مبدل 
شــدند که وعده‌های برنــد را پشــتیبانی می‌کردند. 
در نهایــت، قابلیت‌های نرم‌افــزاری تا همین اواخر 
در پایین‌ترین سطح هرم اولویت‌ها جای داشتند. 
گرچه ویژگی‌های فناورانه نرم‌افزاری پیشرفته به  ا
تدریــج ظهور یافتند، امــا در خودروی غربی عموماً 

به‌عنــوان عناصر تکمیلی و نه نقــاط فروش اصلی 
کثر خودروسازان سنتی محسوب می‌شدند. برای ا

کنــون رویکــرد چیــن بــه توســعه خــودرو، این  ا
دگرگــون  اساســا  را  غربــی  دیرپــای  سلســله‌مراتب 
ساخته است. خودروسازان چینی با اولویت‌بخشی 
دیگــران  از  زودتــر  نرم‌افــزاری،  قابلیت‌هــای  بــه 
دریافته‌انــد که تجارب دیجیتــال، ارزش آتی خودرو 
را تعریــف خواهند کرد. این رویکــرد نرم‌افزار_محور، 
انقــاب  پیشــاهنگ  در  را  چینــی  تولیدکننــدگان 
خودروهای مبتنی بر نرم‌افزار قرار داده است. امروزه 
اکثریــت قریــب بــه اتفــاق مصرف‌کننــدگان چینی، 
ویژگی‌های دیجیتــال خودرو را در تصمیمات خرید 
خود تعیین‌کننده می‌دانند، در مقایسه با ۷۳ درصد 
در ســطح جهانی، که نشانگر تقاضای بازاری است 
که ایــن راهبــرد را هدایت می‌کنــد. مصرف‌کنندگان 
چینی اشتیاق قابل توجهی به پذیرش فناوری‌های 
نویــن از خود نشــان می‌دهند.گذار بــه خودروهای 
نرم‌افزار_محــور در چین بــا عوامل منحصربه‌فردی 
شــتاب یافتــه اســت. از منظــر اجتماعــی، مالکیــت 
خودروی شــخصی در چین ســابقه طولانی نــدارد و 
فقدان سنت‌های کهن مالکیت خودرو، به بسیاری 
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از مصرف‌کننــدگان چینــی ایــن فرصت را بخشــیده 
تا مســتقیماً بــه ســوی خودروهــای دیجیتال‌محور 
کننــد، بــدون دلبســتگی بــه ســامانه‌های  جهــش 
پیشــین یــا انتظــارات متعــارف. در عیــن حالــی کــه 
نرم‌افــزار را در اولویــت قــرار داده‌انــد، تولیدکنندگان 
چشــمگیری  دســتاوردهای  بــه  همزمــان  چینــی 
فناوری‌هــای  در  به‌ویــژه  ســخت‌افزار،  توســعه  در 

خودروهای برقی، نائل آمده‌اند.
به باور سم لوینگستون، پژوهشگر بین‌المللی 
خــودرو، بــا گســترش حضور جهانــی خودروســازان 
چینــی، ضرورت ایجاد هویت‌هــای برند متمایز به 
نحــو فزاینــده‌ای آشــکار گردیده اســت. در شــرایط 
از شــناخت  برندهــای خودرویــی چینــی  کنونــی، 
بین‌المللی و پیوند عاطفی که مشــخصه برندهای 
بی‌بهره‌انــد.  اســت،  جهانــی  موفــق  خودرویــی 
کنون فعالانه در توسعه هویت  شــرکت‌های چینی ا
برنــد ســرمایه‌گذاری می‌کننــد زیرا در پی گســترش 
بین‌المللی هستند. به عنوان نمونه، چانگان اتو با 
شرکت مشــاوره برند جهانی لندور همکاری نموده 
تــا هویــت برنــد خــود را مشــخصاً بــرای مخاطبان 
بین‌المللــی بازآفرینــی کنــد. مفهوم نویــن برند این 
شــرکت، "فراتر از افق"، عناصر طراحی پیچیده‌ای 
را کــه از طبیعت الهام گرفته‌انــد، درهم می‌آمیزد تا 
نمــادی از نــوآوری و پیشــرفت باشــد. هونگچــی از 
ســاختارهای سبک‌شناختی چینی بهره می‌جوید، 
در حالــی که برخی از مدل‌هــای بی‌وای‌دی دارای 

مراجــع  از  کــه  هســتند  شــاخصی  جلویــی  نمــای 
فرهنگی چین الهام پذیرفته است.

انعــکاس هویت فرهنگی در طراحی خودروها 
را می‌توان در سه لایه متمایز مشاهده کرد:

• لایه نخست، عناصر بیرونی و زیبایی‌شناختی 	
اســت کــه دیده را بــه پذیرش یا طــرد  طراحی 

وامی‌دارد.
• لایه دوم، ساختار و اصول آرایش‌بندی است 	

که نظم‌دهی و هم‌آهنگی را پدید می‌آورد.
• لایه سوم، مفاهیم ژرف فلسفی که درون‌مایه 	

طراحی را شکل می‌بخشد.
خودروسازان چینی امروزه می‌کوشند در هر سه لایه 
بــه برتری دســت یابند. آنــان برخلاف نشــان‌های 
تجــاری لوکــس غربــی که غالبــا بر ســنت و میراث 
اتکا دارند، نوآوری فناورانه را به‌عنوان وجه ممیزه 
خویــش برگزیده‌اند و توجه خــود را بر قابلیت‌های 
دیجیتــال  زیســت‌بوم  بــا  هم‌آمیــزی  و  پیشــرفته 
معطــوف ســاخته‌اند. ایــن رهیافــت، خودروهــای 
زیســت  از  تفکیک‌ناپذیــر  بخشــی  بــه  را  چینــی 

دیجیتال مصرف‌کنندگان مبدل کرده است.

 آیا می‌توان فناوری دیجیتال را 
به‌عنوان هویت نوین معرفی کرد؟

ظهور ابرقدرت‌های فناوری نظیر هواوی و شیائومی 
در چیــن، انتقــال تخصــص تجربــه دیجیتــال بــه 
قلمرو خودرو را با شــتابی چشــمگیر تســهیل نموده 

بــرای  اختصاصــی  به‌گونــه‌ای  ویژگی‌هــا  اســت. 
مصرف‌کنندگان بومی دیجیتال طراحی گردیده‌اند، 
کز خرید عرضه می‌شــوند  بــا خودروهایــی کــه در مرا
دیجیتــال  خدمــات  بــا  بی‌نقــص  هم‌آمیــزی  از  و 
غالــب  الگــوی  تســا  کــه  حالــی  در  بهره‌مندنــد. 
خودروهــای برقی را بــا طراحی داخلی ســاده‌گرایانه 
متمرکــز بــر صفحه‌نمایش‌هــای بزرگ بنیــان نهاد، 
تولیدکنندگان چینــی در حال پرورش رهیافت‌های 
متمایــز خود بــه طراحی خودروهای برقی هســتند. 
آنها به‌طور روزافزونی بر آفرینش خودروهایی متمرکز 
شده‌اند که به ترجیحات محلی پاسخ می‌گویند، به 
جای آنکه صرفاً از قراردادهای طراحی غربی پیروی 
کید افزون‌تر بر آسایش صندلی  کنند. این شــامل تأ
عقــب )بازتاب‌دهنده اهمیــت خودروهای با راننده 
در فرهنگ کســب‌وکار چین( و قابلیت‌های اتصال 
پیشــرفته‌تر اســت. توســعه زیبایی‌شناســی طراحی 
خودروهــای برقــی با هویت آشــکارا چینــی، فرصت 
چشــمگیری بــرای ایجــاد تمایــز نشــان می‌دهد که 
تاکنون تحقق نیافته، و بیشتر خودروسازان چینی با 

احتیاط محصولاتی همانند یکدیگر تولید می‌کنند.

 از تقلید تا پیشگامی
کثــر خودروهایــی کــه در دهه‌های اخیــر در چین  ا
»غرب‌گرایانــه«  نمایــی  عمومــا  شــده‌اند،  تولیــد 
یگانــه  هویــت  از  نشــانی  هیچ‌کــدام   _ داشــته‌اند 
گرچه خودروســازان  چینــی را در خود نداشــته‌اند. ا
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چینــی نمی‌تواننــد یکبــاره دهه‌ها میراثــی را که به 
ســود برندهــای اســتقراریافته غربــی اســت پدیــد 
آورنــد، می‌تواننــد فرآیند توســعه هویــت را از طریق 
رویکردهــای راهبــردی تســریع نمایند. ایــن یافته، 
پیش‌فرض‌های پیشــین درباره کلیشه‌های منفی 
)همچون تقلیدکاری( برندهای چینی را به چالش 
کید بر خاســتگاه  می‌کشــد و آشــکار می‌ســازد کــه تأ
چینــی می‌تواند بــه راهبــرد برندســازی اثربخش و 

نوینی در عرصه بین‌المللی تبدیل شود.
باید توجه داشــت کــه انتظارات مصرف‌کننده 
برای سخت‌افزار خودرو در سطح جهانی همچنان 
در مرتبــه بالایــی پابرجــا مانــده، حتــی بــا افزایــش 
اهمیــت ویژگی‌هــای نرم‌افــزاری. برندهــای چینی 
بایــد معیارهای کیفیــت را در تمامی ابعــاد طراحی 
خــودرو حفــظ کننــد، در حالــی کــه بــر مزیت‌هــای 
کیــد می‌ورزند. مؤسســۀ  فناورانــه شــاخص خــود تأ
پژوهشــی طراحــی خودرو بــر این باور اســت که به 
جــای تقلیــد از الگوهای غربی یا اســتناد مســتقیم 
بــه عناصــر فرهنــگ بصــری چیــن، آینــدۀ طراحی 
خودروهــای چینــی باید بــه نیازها و خواســته‌های 
منحصربه‌فرد مردم این سرزمین توجه کند. باید بر 
طراحی‌هایی متمرکز شــود که با ترکیب بی‌همتای 
امکانات، نیازها، سلایق و تجارب مشتریان چینی 
و زیرساخت‌های پشتیبان آنها هماهنگی بیشتری 
وضــوح  بــه  بایــد  طراحی‌هــا  ایــن  باشــد.  داشــته 
پاســخگوی نیازهای مردم چین باشند و همزمان، 
محصولاتــی متمایــز بــرای بازارهــای جهانــی ارائه 
کنون توســط طراحی‌هــای آمریکایی و  دهنــد که تا

اروپایی برآورده نشده است.
بی‌گمان، خودروهای چینــی از منظر فناوری 
فاصلــۀ خود را با همتایان غربی کاهــش داده‌اند و 
حتی در موارد بسیاری پیشی گرفته‌اند. اما تا زمانی 
کــه مجموعــه‌ای قابــل تشــخیص از ویژگی‌هــای 
طراحــی متمایــز کــه منحصراً بــرای چین مناســب 
باشــد تکامــل نیابــد، برندهــای خــودروی چینــی 
صرفــا محصولاتــی پیشــرفته از نظر ســخت‌افزاری 
و نرم‌افــزاری خواهنــد بــود که فاقد هویتــی متمایز 
و اصیــل هســتند. بنابرایــن چین در مســیر تثبیت 
خــود به عنوان برندهایی اصیل و ممتاز در عرصه 
جهانــی، ادغــام عامدانــه _ یعنــی تزریــق عناصــر 
مثبــت و فرهنگیِ بومی چین به طراحی خودرو _ را 

ضرورتی فزاینده می‌بیند.

 چالش رهبری خلاقیت اصیل
از منظــر تاریخی، بخش خودروســازی چین تحت 
نفــوذ ذهنیــت پیــروی و الگوبــرداری از برندهــای 

غربــی و ژاپنــی شــکل یافتــه اســت. ایــن میــراث، 
فرهنگی محتــاط و مخاطره‌گریز را بــه وجود آورده 
که در آن رهبری خلاق و طراحی اصیل به‌دشواری 
مجــال ظهــور یافته‌اند. گرچه خودروســازان چینی 
قابلیــت چشــمگیری در آموزش ســریع و ســازگاری 
فناورانــه  حتــی پیشــی جســتن از رقبــای غربی در 
ســخت‌افزار و نرم‌افزار نشان داده‌اند، گذار از تقلید 
بــه نــوآوری مســتلزم دگرگونــی بنیادیــن در نگرش 
اســت و بســیار زمان‌بــر می‌باشــد. پذیــرش اصالت 
و عــدم قطعیــت، صرفــا چالشــی فنــی یــا مدیریتی 
نیســت، بلکه بــه تحول نگرش نســلی و رویکردی 
نویــن نســبت بــه مخاطــره و خلاقیــت در میــان 
پیشگامان صنعت نیاز دارد. با وجود دستاوردهای 
برجســته چینی‌ها، بســیار دشــوار اســت که عوامل 
متمایز‌کننــده فرهنــگ چینی را در خودروهایشــان 
از  سرشــار  چینــی  خودروهــای  کنیــم.  مشــاهده 
امکانات دیجیتال گشــته‌اند، مملو از قابلیت‌های 
استثنایی مهندسی، ولی همگی شباهت زیادی به 
یکدیگر دارند. پس خودروی چینی چه فلســفه‌ای 

دارد؟ آیا اساساً فلسفه‌ای در حال تکوین است؟
یکــی از معضلات شــایع در طراحــی خودرویی 
چیــن، گرایــش به همگونــی و یکنواختی اســت. با 
وجود وسعت و شکوه رویدادهایی چون نمایشگاه 
خــودروی شــانگهای ۲۰۲۵، بســیاری از مدل‌هــای 
جدید از جنبه بصری به یکدیگر شــبیه‌اند و اغلب 
ح جهانی بسنده می‌کنند  به تقلید از برندهای مطر
و فاقد هویت بصری منحصربه‌فردند. این رهیافت 
هرچند در کســب ســهم اولیه بازار کارآمد بوده، اما 
در بــازار داخلــیِ رقابتــیِ امــروز و بــرای تمایــز پایدار 
کافــی و غیرقابل اســتمرار اســت. حتی با  جهانــی نا
جــذب طراحــان خارجــی باتجربــه، تصمیم‌گیــری 

در شــرکت‌های چینــی غالبــا محافظه‌کارانــه باقی 
بــر  آزموده‌شــده  زیبایی‌شناســی‌های  و  می‌مانــد 
شــاید  می‌شــود.  داده  ترجیــح  جســورانه  نــوآوری 
چینی‌ها در ابتدا می‌خواستند همانند تسلا شوند ( 
زیرا تسلا موفق شد ) ولی تقریباً چارچوب خودروی 
برقــی بــا طراحــی خــاص خــود بــا پیشــگامی تســا 
شکل گرفت، مانند حذف تمامی عناصر در فضای 
داخلــی خــودرو به اســتثنای یک صفحــه نمایش. 
کنــون وجود صفحه نمایش در یک خودرو چینی  ا
ضروری اســت، حتی چندیــن صفحه الکترونیک، 
به‌گونــه‌ای کــه تصــور خــودرو برقی بــدون صفحه 
دیجیتال در خودروی چینی امروزی دشــوار است. 
امــا خودرو برقــی با صفحه دیجیتال فلســفه ایلان 

ماسک بود، نه چینی‌ها.
چرخه‌های توســعه ســریع محصول و اشتیاق 
به آزمودن ویژگی‌های نوین، برتری فناورانه‌ای به 
برندهای چینی، به‌ویژه در حوزه خودروهای برقی 
و هوشــمند بخشــیده اســت. بــا این حــال، فقدان 
روایــت طراحــی جذاب و پیونــد عاطفی، همچنان 
ج  گســتره تأثیرگذاری این برندهــا را در داخل و خار
محدود می‌سازد. با تشدید رقابت قیمتی و کاهش 
حاشــیه ســود، نیــاز بــه تمایــز از طریــق طراحــی و 
برندسازی، بیش از پیش احساس می‌شود. عامل 
چینــی خواســتار زبــان طراحــی ویــژه‌ای اســت کــه 
هــم اصیل و هم در ســطح جهانی معنادار باشــد و 
میــراث غنی فرهنگــی چین را به شــیوه‌ای نوین و 
الهام‌بخــش بازنمایــی کند. با فراتر رفتــن از صرف 
برتــری عملکــردی فنــی و ادغــام عناصــر ســبک 
زندگی و روایت‌پردازی معاصر چینی، خودروسازان 
همچــون  کــه  بیافریننــد  محصولاتــی  می‌تواننــد 
برندهــای ژاپنــی، آلمانی یا اروپایــی، حس مکان و 
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هویت را از طریق نشانه‌های ظریف و تأثیرگذار القا 
نمایند. باید دقت داشت که مصرف‌کنندگان چینی 
به‌طور ســنتی به برندهای غربی اعتماد داشته‌اند 
یــا  غیرمتعــارف  ســبک‌های  معرفــی  امــر  ایــن  و 
مخاطره‌پذیری در مدل‌های انبوه را دشوار ساخته 
اســت. فشــارهای تجاری، تمایل بــه طراحی‌های 
آشــنا و بی‌خطــر را تقویت می‌کند، هرچند اشــتیاق 
فزاینــده‌ای برای رویکردهای جســورانه و اصیل در 

نمایشگاه شانگهای 2025 به چشم می‌خورد.
در عرصه بین‌المللی، برندهای چینی به‌ویژه 
در حــوزه خودروهــای برقــی، به‌ســبب توانمنــدی 
به‌عنــوان  بیشــتر  هرچــه  ارزش‌محــوری،  و  فنــی 
پیشــتازان نوآوری شــناخته می‌شــوند. جالب آنکه 
برخی خودروســازان اروپایی نیز آغــاز به اقتباس از 
ویژگی‌هایــی فنــی چینی کرده‌اند که نخســتین بار 
توســط شــرکت‌های چینــی معرفی شــده‌اند، مانند 
چراغ‌هــا و نشــان‌های نورانــی، کــه نشــانگر تحول 
در چشــم‌انداز جهانی طراحی اســت. با این وجود، 
موفقیت جهانی پایدار برای برندهای چینی، صرفاً 
به برتری فناورانه یا رقابت قیمتی وابسته نیست؛ 
بلکه نیازمند خلق روایت‌های برند نیرومند، ایجاد 
پیوندهــای عاطفی و توســعه زبانی طراحی متمایز 
گــون جهانــی ارتبــاط  اســت کــه بــا مخاطبــان گونا
برقرار کنــد. با بلوغ روزافزون صنعت، آزمون واقعی 
آن خواهد بود که آیا خودروسازان چینی می‌توانند 
و  اصیــل  بــا طراحــی  را  فنــی خــود  دســتاوردهای 
نوآورانــه‌ای مکمــل کنند کــه مخاطبــان جهانی را 

مجذوب و الهام‌بخش سازد یا خیر.

 تجلی هویت صنعتگری در ظرافت جزئیات
در دنیای پیچیدۀ خودروسازی، این تنها سخت‌افزار 
قدرتمند و نرم‌افزار هوشمند نیست که روح مشتریان 
را جذب می‌کند. گاه انتخاب یک رنگ، به تنهایی 
می‌تواند روایتگر داســتانی عمیق از فلسفۀ وجودی 
یــک خــودرو باشــد. آنچــه اهمیــت دارد، نــه صرفــا 
زیبایــی ظاهــری یک رنــگ، بلکه هویتی اســت که 
در پــس آن نهفتــه اســت _ هویتــی کــه بــا ظرافــت، 
ارزش‌ها و آرمان‌های سازنده را به نمایش می‌گذارد. 
الهام از طبیعت، تعریفی نویــن از لوکس بودن ارائه 
کرده اســت و برای زیبا ساختن یک طراحی خودرو، 
نیــازی بــه پیشــرفته‌ترین فناوری‌ها نیســت. برای 
مثال، نگاه هنرمندانۀ جنسیس به عنصر زیتون در 
آفرینش شــاهکارهایی چون کانسپت X گرن کوپه، 
فراتر از یک انتخاب رنگ سادۀ است. این برداشت 
خلاقانــه، لایه‌های متعددی از هویــت و ارزش‌های 
ایــن خودروســاز را بــه مخاطــب منتقــل می‌کند. تم 

زیتون، برگرفته از چشم‌اندازهای بی‌بدیل مدیترانه، 
بازتاب‌دهندۀ نگرش متفاوت جنســیس به مفهوم 
لوکس است، مفهومی که در زیبایی خالص طبیعت 
ریشه دوانده، نه در تجملات مصنوعی و ساختگی. 
این رویکرد بدیع، زیبایی‌شناســی منحصربه‌فردی 
را در عرصــۀ خودروهــای لوکــس پدیــد آورده اســت، 
جایــی کــه پیوند عمیق میان فلســفۀ انتخاب یک 
رنــگ و هویــت برنــد، بــه جنســیس ایــن فرصــت را 
می‌دهد تا در میان انبوه رقبا، جایگاهی یگانه برای 
خــود ترســیم کند. شــاید درخشــان‌ترین جنبــۀ این 
انتخــاب هوشــمندانه، تجلی تعهد ژرف جنســیس 
بــه پایداری زیســت‌محیطی باشــد. چــرم به‌کاررفته 
در این خودروها، محصــول فرآیند نوآورانۀ بازیافت 
پســماندهای تولیــد روغــن زیتــون ایتالیایــی اســت 
خلاقیتب که نشــان از دغدغه‌های زیست‌محیطی 

سازندگان آن دارد.
ظرافت به‌کارگیری تم زیتون در سراسر خودرو، 
گواهــی اســت بــر نــگاه جامع جنســیس بــه مفهوم 
کــه از مرزهــای جذابیــت  لوکــس بــودن ، نگاهــی 
بصــری فراتــر مــی‌رود و قلمــرو حــواس دیگــر را نیــز 
دربرمی‌گیرد. این رویکرد خاص، بیانگر آن است که 
جنسیس، لوکس بودن را نه تجربه‌ای تک‌بُعدی، 
بلکــه ســفری غوطه‌ور و چندحســی می‌پنــدارد که 
تمامــی ابعاد وجــودی مخاطب را درگیر می‌ســازد. 
با اتفاده از الهام‌بخشی زیتون، جنسیس داستانی 
مجاب‌کننــده از هویــت معاصــر را روایــت می‌کنــد، 
کــه در آن، ارزش‌هایــی چــون پایــداری  داســتانی 
زیســت‌محیطی، زیبایی نــاب طبیعی، صنعتگری 
موشــکافانه و شــخصیت متمایــز، جایگاهــی والا 
می‌یابنــد. ایــن نگــرش ژرف‌اندیشــانه، بــه تثبیت 
موقعیت برند جنســیس به عنوان پیشتازی نوآور، 
امــا متعهــد بــه ارزش‌هــای معنــادار و پایــدار یــاری 
می‌رســاند، پیشــتازی که می‌داند هویت راســتین، 
هویــت  اســت.  نهفتــه  ظریــف  جزئیــات  دل  در 
طراحی یک خودرو در تجربه‌ای چندحســی که به 
مصرف‌کننــدگان می‌دهد منعکس می شــود:  فراتر 
از دیــدن و راندن، لذت بردن از جزئیاتی اســت که 

هویت خودرو را تکمیل می‌کند.
 

 جمع بندی :بیان هویت نیاز به جسارت
تحــت  احتمــالاً  خــودرو  جهانــی  صنعــت  آینــده 
تأثیــر تعامــل پیچیــده میــان نوآوری‌هــای متنــوع 
صنعــت  ایــن  گذشــته  قــرن  میــراث  و  تکنولــوزی 
شــکل خواهد گرفت. این تعامل می‌تواند به ظهور 
گونه‌هــای کاملاً بدیعــی از تجربــه خودرویی منجر 
شــود که از محدودیت‌های متعارف هویت‌بخشی 

محصــولات در این حــوزه فراتر می‌رود. صنعتگران 
خــودرو دســتاوردهای چشــمگیری در عرصه‌های 
ســخت‌افزاری و نرم‌افزاری به ثبت رســانده‌اند، اما 
همچنــان حفظ عناصــر هویتی در محصولاتشــان 
ضرورتی انکارناپذیر اســت  و برای حضور اثربخش 
در گستره بین‌المللی، تولیدکنندگان خودرو نیازمند 
هویتی اصیل و برخاســته از بستر فرهنگی خویش 
هســتند. ایــن امر به‌ویــژه برای شــرکت‌های غربی 
زیــرا تکامــل هویــت چینــی در  اهمیــت می‌یابــد، 
محصــولات خودرویــی، همزمان چالــش و فرصت 
محسوب می‌شود که تهدیدی برای سلسله‌مراتب 
تثبیت‌شده و در عین حال، فرصتی ارزشمند برای 
بازاندیشــی در رویکردهــای آنها به یکپارچه‌ســازی 

برند، سخت‌افزار و نرم‌افزاراست.
در نگرشی جامع‌نگر، هر یک از مکاتب طراحی 
آمریکایــی، و غیــره  اروپایــی و  آلمانــی،  خــودروی 
آینــه‌ای از ارزش‌هــای فرهنگی، اولویت‌ها و ســنن 
کید بر تفوق  ملی خویش هستند. عامل آلمانی با تأ
مهندســی و تجربــه رانندگی پویا، عامــل اروپایی با 
برجسته‌ســازی میراث و ظرافت، و عامل آمریکایی 
با به نمایش گذاشتن نوآوری جسورانه و بازآفرینی 
پیوســته، هــر یــک بــه شــیوه‌ای متمایز بــه غنای 
صنعت خودروسازی افزوده و همگام با مقتضیات 
زمانــه خــود تکامــل یافته‌انــد. ایــن رهیافت‌هــای 
گــون، طیف گســترده‌ای از تجــارب جابجایی  گونا
را پدید آورده‌اند که پاســخگوی ســایق و نیازهای 
متکثر مصرف‌کنندگان در پهنه گیتی است. بر این 
اســاس، خودروســازان برای دســتیابی به موفقیت 
گزیر  پایدار جهانی و وفاداری مســتمر مشــتریان، نا
از پذیرش مخاطرات بیشــتری در عرصه طراحی و 
نوآوری هستند. باید توجه داشت که صرفاً افزودن 
ســخت‌افزاری  ارتقــای  و  دیجیتــال  قابلیت‌هــای 
نمی‌توانــد فلســفه‌ای اصیــل بــه طراحــی خــودرو 
مهــم  عوامــل  نوآوری‌هــا  ایــن  هرچنــد  بیفزایــد، 
اقتصادی_صنعتی در بازار رقابتی امروز محســوب 

می‌شوند.
در حقیقت، تمامی تولیدکنندگان خودرو باید با 
الهام از میراث غنی فرهنگی خویش، زبان طراحی 
متمایــزی را توســعه دهنــد کــه هــم بازتاب‌دهنده 
هویــت بومی آنها باشــد و هم بــا مخاطبان جهانی 
پیوندی اثربخش برقرار ســازد. این مســیر دشــوار، 
مســتلزم شــجاعت در نوآوری، پذیرش مخاطرات 
خلاقانه و تعهد به اصالت است، عناصری بنیادین 
که می‌توانند صنعت خودروسازی را از تقلید صرف 
به ســوی آفرینش سبکی منحصربه‌فرد و تأثیرگذار 

در عرصه بین‌المللی رهنمون سازند.
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اندیشــکده خــودرو، به‌عنــوان پیشــگام‌ترین نهــاد مشــاوره‌ای ایــران در حــوزه خــودرو و حمل‌ونقــل، بــا ارائــه مطالعــات راهبردی 
علمــی و عملــی، رســالتی بــزرگ در ترویــج نــوآوری، پایــداری و شــناخت عمیــق روندهــای جهانــی بــر عهــده دارد. این اندیشــکده با 
اتــکا بــه توانمندی‌هــای منحصربه‌فرد هســته دانشــی خود و همکاری گســترده با دانشــگاه‌های برجســته کشــور، طیف وســیعی از 
تحلیل‌هــای سیاســی، اقتصــادی و صنعتــی را ارائــه داده و از حرکت به‌ســوی توســعه خودروهــای پایــدار و تقویت تــاب‌آوری زنجیره 
تأمیــن حمایــت می‌کند. همچنیــن با تمرکــز بر هــوش مصنوعی، ارتقــای منابع انســانی و تجــارت بین‌الملــل، از طریــق تحلیل‌های 
بــازار، آمــوزش تخصصــی و مشــاوره حرفه‌ای، نقشــی کلیــدی در افزایــش رقابت‌پذیــری صنعــت ایــران در عرصــه جهانی ایفا می‌کند.


