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 مقدمه
در نگاهــی به ســیر تحول طراحی خــودرو، تصاویر 
ک های  گونــی در ذهن متبلور می شــود: کادیلا گونا
عظیم الجثــه دهــۀ پنجــاه بــا خطــوط جســورانه، 
خودروهای بی ام و با ظرافت مهندســی و تناسبات 
مــوزون، فیات هــای کوچــک ایتالیایــی بــا طراحی 
پرنشــاط و روح مدیترانــه ای، یــا رولزرویــس نمــاد 
تجمــل و فــراری تجســم ســرعت در جاده هــا. این 
خودروها فراتر از وســیله ای بــرای جابجایی، تبلور 
روح فرهنگ هــا و ارزش هــای جوامعی هســتند که 
در آن پا به عرصه وجود نهاده اند.با مشــاهده یک 
خودرو، بسته به بصیرت جغرافیایی، مصرف کننده 
به سهولت درمی یابد که این خودروها زاییده کدام 
ســرزمین اند، گویــی هویت ملــی در تمامــی عناصر 
بدنه شان نقش بسته است. بی شک، اصطلاحاتی 
چــون »طراحــی آمریکایــی«، »طراحــی آلمانــی« یــا 
»طراحــی اروپایی« تعابیــر خاص خــود را دارد، زیرا 
هــر یــک گویــش بصــری بی همتایــی دارنــد کــه از 
عمــق فرهنــگ و ضروریــات آن جامعــه سرچشــمه 

گرفته است.
ک هــای باشــکوه، پاســخی در مقطعــی  کادیلا
خــاص بــه شــبکۀ گســترده بزرگراه هــای آمریــکای 
دهــۀ ۵۰ و آرمــان آمریکایی بودند کــه در آن قدرت 
مصرف گرایــی بــه نشــانه ای از منزلــت اجتماعــی 
بدل شــده بود. همزمان، فیات های ظریف، همراه 
ایده آلــی بــرای گذرگاه های باریک شــهرهای کهن 
کنانش قلمداد می شدند.  ایتالیا و خصلت پرشور سا
بــی ام و بــا طراحــی وقارآمیــز و کیفیــت بی بدیلش، 
تجلــی خصوصیــات محتاطانــه و دقــت آلمانــی و 

کاربــران  متناســب بــا طبقــۀ متوســط نوخاســته و 
اتوبان های این سرزمین بود. در واقع، هر طراحی، 
بازتابی از جوهره زمان و مکان خویش بوده است. 
در گستره بین المللی طراحی خودرو، مکاتب متمایز 
ملــی شــکل گرفته انــد که هــر یــک منعکس کننده 
ارزش ها، اولویت ها و میراث فرهنگی سرزمین های 
خاســتگاه ایــن محصــولات هســتند. ایــن مکاتــب 
طراحی به خودروها شــخصیتی یگانه می بخشــند 
که فراسوی مشخصات فنی محض عمل می کنند 
و تجربــه ای منحصربه فــرد بــرای مصرف کنندگان 
پدیــد می آورند. طراحان برجســته خــودرو صرفاً به 
کتفــا نمی کنند، بلکه وســایل  زیباســازی ظاهــری ا
نقلیه ای را خلق می کنند که با اندیشه و ارزش های 
فرهنگی آنهــا درآمیخته انــد. بنابراین، هویت یک 
خــودروی اصیــل در طراحــی آن تجلــی می یابــد و 
نمــادی بــرای ترویــج عناصــر ویــژه برگرفتــه از آن 
کاوی  فرهنگ محسوب می شود. این نوشتار به وا
مســلط  رویکردهــای  خلاقانــه،  رهبــری  چالــش 
طراحی، جســتجوی هویت متمایز و تعامل پویای 
بــازار، فرهنگ و رفتار مصرف کننده در شــکل دهی 
حــوزه  چندیــن  در  خودرویــی  هویــت  آینــده  بــه 

جغرافیایی تأثیرگذار می پردازد.

 :)J-Factor( عامل ژاپنی 
ژاپنــی  خودروهــای  طراحــی  در  برجســته  هویــت 
ظرافت هــای  و  ژاپنــی  بی همتــای  فلســفه  بــه 
زیبایی شناختی این فرهنگ اشاره دارد که به منزله 
نماد کامیابی بین المللی شــرکت های خودروسازی 
ژاپن شناخته می شــود. این هویت، بازتاب دهنده 

آمیــزش هوشــمندانه ارزش هــای فرهنگــی، اصول 
طراحــی  در  بومــی  فلســفه های  و  زیبایی شناســی 
محصول است؛ به گونه ای که با مخاطبان داخلی 
و بین المللــی پیونــدی اثربخــش برقرار می ســازد و 
همزمــان اصالت هویتی خــود را پاس می دارد. این 
عنصــر متمایزکننــده بــا چندین اصل محــوری که 
منعکس کننــده ارزش هــای فرهنگــی ژاپن اســت، 
تعریــف می گــردد، همچــون مفهــوم "فضــا" کــه در 
کانــون زیبایی شناســی ژاپنــی جــای دارد _ فضــای 
معنادار میان عناصر. در عرصه طراحی خودرو، این 
مفهوم در قالب خطوط مشــخص، خویشتن داری 

و حذف عناصر زائد تجلی می یابد.
بــر  "اســتادکاری"  ســنت  ژاپنــی  فرهنــگ  در 
صنعتگــری ظریف و دقت موشــکافانه در جزئیات 
کیــد مــی ورزد کــه در حــوزه طراحــی خــودرو، بــه  تأ
معنای فواصل دقیق میان قطعات، تجارب لمسی 
هوشمندانه و گزینش سنجیده مواد است. طراحان 
ژاپنی پیشــگامان "مهندســی احساســات" بوده اند 
کــه بر انتقــال حس ها بــه عناصر ملمــوس طراحی 
"مهمان نــوازی  دارد. مفهــوم  تمرکــز  در خودروهــا 
دوراندیشــانه" بــه پذیرایــی پیش بینانه ای اشــاره 
می کنــد کــه نیازهای کاربــر را پیــش از ابــراز آنها در 
اولویــت قــرار می دهد. خودروســازان ژاپنی اهمیت 
بســزایی به تشــخص هویــت ژاپنی قائل هســتند، 
به ویژه در استراتژی طراحی شرکت مزدا که به طور 
مــزدا  شــد.  مفهوم پــردازی   ۲۰۰۰ ســال  در  رســمی 
احتمــالاً صریح تریــن بازتاب دهنــده هویــت ممتــاز 
ژاپنــی از طریــق زبــان طراحــی "روح حرکــت" خــود 
اســت. خودروهای این شــرکت، با الهام از مفاهیم 
کهــن مانند "اســب و ســوارکار به عنــوان یک وجود 
واحــد"، دارای خطوط روانی هســتند کــه تداعی گر 
خوشنویســی ســنتی است و فلســفه راننده محوری 
کید  کــه بــر ارتباط عمیــق میان خــودرو و راننــده تأ
را  خویــش  هویــت  لکســوس  شــرکت  می کنــد. 
و  دوراندیشــانه"  "مهمان نــوازی  اصــول  پیرامــون 
"اســتادکاری" بنیــان نهــاده اســت. زبــان طراحــی 
چــون  متمایــزی  زیبایی شــناختی  اصــول  آنهــا 
"تأمل عمیــق و ظریف" و "ســادگی" را دربرمی گیرد. 
کثر،  فلســفه طراحی هونــدا با عنــوان "انســان حدا
ماشین حداقل" نشانگر رویکردی هماهنگ میان 
انســان و فنــاوری اســت. تمرکــز آنهــا بــر چیدمــان 
کارآمد، ســادگی کاربردی و ارگونومی هوشــمندانه، 
ارزش هــای فرهنگــی را منعکــس می ســازد بــدون 
آنکــه به ارجاعات فرهنگی ســطحی متکی باشــد. 
طراحی هــای معاصــر تویوتــا عناصــری از "پذیرش 
نقص، گذرا و نامتقارن بودن" را دربرمی گیرد که در 
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اجتنــاب عامدانــه از تقــارن کامــل در برخی عناصر 
طراحــی و اســتقبال از اشــکال طبیعی تــر مشــهود 

است.
ســاختار  در  ژاپنــی  هویــت  نفــوذ  آنچــه 
محصولاتشــان را کارآمــد می ســازد ایــن اســت کــه 
بــه نمادهای کلیشــه ای یا ظاهری متکی نیســت، 
را  ارزش هــای فرهنگــی  بلکــه مفاهیــم فلســفی و 
بــه زبان هــای طراحــی ترجمــه می کنــد کــه اصیــل 
دارنــد.  جهانــی  جاذبــه  همزمــان  و  می نماینــد 
دســتاوردهای هویتی ژاپنی، آموزه های گرانبهایی 
مــی دارد:  عرضــه  خــودرو  تولیدکننــدگان  بــرای 
ژرف اندیشی به جای سطحی نگری، ترکیب ظریف 
گیر، تحول تدریجی  عناصــر فرهنگی، جذابیت فرا
بهره گیــری  بــا  ژاپنــی  تولیدکننــدگان  اصالــت.  و 
هوشــمندانه از اصول زیبایی شناســی و ارزش های 
فرهنگی در خودروهای خود، هویت های متمایزی 
آفریده اند که در پهنه جهانی طنین انداز می شوند و 
همزمان پیوندهای راستین با ریشه های فرهنگی 

خویش را محفوظ می دارند.

 عامل آلمانی: 
تجلی برتری مهندسی و لذت رانندگی

در عرصــه خودروســازی، "عامل آلمانــی" پدیده ای 
اســت کــه همســو بــا مفهــوم J_Factor در طراحی 
ژاپنــی عمــل می کند. این فلســفه یگانــه، آمیزه ای 

هنرمندانــه از دقت فنی، تمرکز بر کارایی و ظرافت 
محتاطانــه را عرضــه مــی دارد کــه موجــب اعتبار و 
تحســین جهانی خودروهای آلمانی گردیده است. 
در جوهره این عامل آلمانی، مهندسی موشکافانه 
دقتــی  بــا  آلمانــی  خودروســازان  دارد؛  جــای 
وسواس گونه به جزئیات توجه می کنند و هیچگاه 
نمی ورزنــد.  عــدول  خویــش  کیفــی  معیارهــای  از 
ایــن توجه اســتثنایی نــه تنهــا در اصــول بنیادین 
مهندســی، بلکه تــا دقیق تریــن جزئیات گســترش 
می یابــد و بــه تولید خودروهایی با کیفیت ســاخت 

برجسته و عملکرد چشمگیر منتهی می شود.
مفهــوم "فارفرگنوگن" یا همان لــذت رانندگی، 

کــه بــه  اصلــی محــوری در طراحــی آلمانــی اســت 
خوبــی در شــعار بــی ام و  به عنــوان "نهایی تریــن 
ماشــین رانندگی" و کوشــش بی وقفه مرســدس بنز 
برای دســتیابی به کمال در پویایی رانندگی تجلی 
می یابــد. ایــن رویکــرد آلمانــی، مکتبــی اســت کــه 
تجربه رانندگی را به هنری والا و مسرت بخش بدل 
می ســازد. طراحــان آلمانــی بــه جــای تجمل گرایی 
افراطــی، تعادلی هوشــمندانه میان شــکل و کارکرد 
برقــرار می کننــد؛ به گونــه ای که هر عنصــر طراحی 
هدفــی مشــخص داشــته و اصــل کاربــردی بــودن 
می شــود.  ارزیابــی  فــراوان  وســواس  بــا  امکانــات 
ثمــره ایــن نگــرش عمل گرایانــه آلمانــی، آفرینــش 
طراحی هایی ماندگار اســت که با گذشــت زمان نه 
تنها از ارزش آن ها کاســته نمی شــود، بلکه با وقار و 

متانت ویژه ای پا به عرصه کهولت می گذارند.
در حــوزه فناوری نیــز، نام های تجاری آلمانی 
طریــق  از  "پیشــتازی  شــعار  بــا  آئــودی  همچــون 
فنــاوری"، نــوآوری را می پذیرنــد و از آن اســتقبال 
می کننــد، امــا همواره بر ایــن اصل پافشــاری دارند 
کــه فنــاوری باید در خدمــت راننده باشــد، نه آنکه 
بــر تجربــه او چیرگــی یابــد. همــگام بــا دیجیتالــی 
شــدن روزافزون فضای داخلــی خودروها، طراحان 
آلمانــی بر ادغام خردمندانه و متفکرانه فناوری به 
جــای زیاده روی در کاربــرد آن اصرار می ورزند. این 
طراحی هــا در عیــن حــال که بــه میــراث غنی خود 
وفــادار می مانند، به طور مســتمر تکامل می یابند. 
نمونــه بــارز ایــن رویکــرد را می تــوان در فولکــس 
گــن مشــاهده کرد کــه طــی دهه هــای متمادی،  وا
عناصر اصلی طراحی خود را حفظ کرده و به تدریج 

فناوری های نوین را در خود جای داده است.

 
 عامل اروپایی: ظرافت قاره ای و میراث غنی

آلمــان، اصــول طراحــی خــودرو  از مرزهــای  فراتــر 
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در گســتره وســیع تر اروپــا مفهومی ژرف تــر می یابد. 
میراث فرهنگی و پیشــینه تاریخی، شالوده فلسفه 
طراحــی اروپایــی را بنیــان می نهــد. خودروســازان 
اروپایــی بــا اتــکا بــر مباهــات خاســتگاه نخســتین 
اتومبیل، خودروهایــی را عرضه می دارند که یادآور 
پیوند با نسبی درخشان و تاریخی سرافراز هستند. 
این ارتباط با گذشــته نــه به معنای محافظه کاری 
بلکه الهام بخش ابتکار و خلاقیتی اســت که ریشه 
در تاریخ دارد. صنعتگری فاخر، خصیصه برجسته 
دیگری اســت که به ویــژه در خودروهای ایتالیایی 
و بریتانیایــی جلــوه ای چشــمگیر دارد. بهره گیــری 
از مــواد اصیــل و بــا کیفیــت ممتــاز، باریک بینی در 
جزئیــات داخلــی، و ظرافــت در طراحــی، مفهــوم 
آسایش و تجمل را به شیوه ای بازتعریف می کند که 
تجربــه ای بی بدیل و شــاخص برای مصرف کننده 
رقــم می زنــد. همیــن عنایت ویــژه بــه ریزه کاری ها 
و کیفیت اســت کــه خودروهای اروپایــی را به نماد 

منزلت مبدل ساخته است.
در عرصــه ایمنی، نشــان های تجاری اروپایی 
بوده انــد.  پیشــتاز  همــواره  ولــوو  و  بنــز  همچــون 
ایــن خودروســازان غالباً فراتــر از الزامــات قانونی و 
معیارهــای موجــود گام برداشــته و بــا نوآوری های 
پیوســته، مرزهــای ایمنــی را بســط داده انــد. ایــن 
تعهد به ایمنی، نه فقط به محافظت از سرنشینان 
بلکــه بــه ارتقــای اســتانداردهای جهانــی ایمنــی 
خــودرو نیــز انجامیــده اســت. همزمــان، توجــه به 
مســائل زیســت محیطی در قــاره ســبز پیوســته از 
پیشــگامی  اســت.  بــوده  محــوری  اولویت هــای 
در توســعه خودروهــای ســازگار بــا محیــط زیســت 
از  زیســت محیطی  زیانبــار  پیامدهــای  کاهــش  و 
طریق پیشــرفت های فناورانــه، تصویری از هویت 
اروپاییان و تعهدشان به آینده ای با محیط زیستی 

پایدارتر را ترسیم می نماید.
در مجمــوع آنچــه فلســفه طراحــی خودرویی 
اروپایی را دلنشین می سازد، برقراری تعادلی ظریف 
میان زیبایی شناسی و کاربردپذیری است. طراحان 
اروپایــی با مهارتی ویــژه، خطوط زیبا را با ملزومات 
عملی و کاربردی هماهنگ می کنند و فرآورده هایی 
ارائــه می دهنــد کــه همزمــان هــم چشــم نواز و هم 
کارآمد هستند. این توازن هنرمندانه، جوهره اصلی 
خودروســازی اروپایــی را تشــکیل می دهــد و به آن 

شخصیتی متمایز می بخشد.

 عامل آمریکایی: 
بیان جسورانه و نوآوری بی باکانه

فلسفه طراحی خودروی آمریکایی مسیری متمایز 

را پیمــوده اســت. یکی از مفاهیــم تحول آفرین که 
توســط آلفرد اسلوآن جونیور از جنرال موتورز بنیان 
نهاده شد، "منسوخ شدگی پویا" بود؛ رهیافتی که با 
معرفی دگرگونی های ســالانه در مدل های خودرو، 
مصرف کننــدگان را به تعویض منظــم خودروهای 
خــود ترغیب می نمود. این راهبرد هوشــمندانه نه 
تنها چرخه های طراحی و تولید را دگرگون ساخت، 
بلکــه تأثیــری ژرف بــر بازاریابــی خودرو در سرتاســر 
جهــان گذاشــت و به نوعی فرهنــگ مصرف نوین 

بالا را شکل بخشید.
طراحــی با ابعاد بــزرگ، از دیگر شــاخصه های 
برجســته ســبک آمریکایــی اســت. در ایــن میــان، 
هارلــی ارل به عنوان شــخصیتی اثرگــذار در عرصه 
طراحــی خــودروی آمریکایی، این اصــل را نهادینه 
کرد که "خودروهای کشیده تر و کم ارتفاع تر از منظر 
بصــری جذابیت بیشــتری نســبت بــه خودروهای 
کوتاه تــر بــا خــط ســقف بلنــد دارنــد". ایــن نگــرش 
جســورانه بــه زیبایی شناســی منجــر بــه آفرینــش 
خودروهایی شد که به نمادی از فرهنگ آمریکایی 
بدل گشتند و در تاریخ خودروسازی جهان ماندگار 
از صنعــت هوانــوردی، وجــه  الهام گیــری  شــدند. 
دیگــری از نــوآوری در طراحــی آمریکایــی را شــکل 
داده اســت. طراحان شاخصی همچون هارلی ارل 
کســنر با الهام از پیشــرفت های صنعت  و ویرجیل ا
هوافضا، عناصری نظیر باله های دم نمادین را به 
عرصه خودروسازی وارد کردند. این عناصر طراحی 
انعکاس دهنده شیفتگی عمیق فرهنگ آمریکایی 
کتشــاف فضــا در دوران خود  بــه مفاهیــم پــرواز و ا
آینده نگرانــه  شــخصیتی  خودروهــا  بــه  و  بودنــد 

می بخشیدند.
نیــز  مفهومــی  خودروهــای  زمینــه  در  ابتــکار 
یکــی دیگر از نوآوری های آمریکاییان بوده اســت. 
صنعت خودروســازی آمریکا با پیشــگامی در حوزه 
خودروهــای مفهومی، بســتری بــرای طراحی های 
آزمایشــی ایجاد کرد که طراحان را قادر می ســاخت 
چشــم اندازهای آینده نگرانــه خــود را بــه نمایــش 
بگذارند. این خودروهای مفهومی گرچه مستقیماً 
به تولید انبوه نمی رسیدند، اما به تدریج بر طراحی 
خودروهای تولیدی اثر می گذاشــتند و مسیر آینده 

صنعت را هموار می ساختند.
بازآفرینــی مســتمر، ویژگــی  و  انطباق پذیــری 
شــاخص دیگر طراحــی آمریکایی اســت. از رویکرد 
کــه امــکان بازطراحــی منظــم  بدنــه روی شاســی 
تــا شــیوه های تولیــد نوآورانــه،  را فراهــم مــی آورد 
ســازگاری  تــوان  و  انعطاف پذیــری  گــواه  همگــی 
صنعت خودروســازی آمریکا با شــرایط متغیر بازار و 

نیازهای مصرف کنندگان هستند. البته باید توجه 
داشــت کــه تعامــل اقتصــاد تولیــد و درهم تنیدگــی 
بــا  بین المللــی  خودروســازان  زیرســاخت های 
بــا  کنــون،  تا  ۸۰ دهه هــای  از  متنــوع  بازارهــای 
ســنتی  مفهــوم  جهانی شــدن،  پدیــده  گســترش 
"ساخت آمریکا" دستخوش تحولات بنیادین شده 
اســت. امــروزه شــاهد منظــره ای پیچیده هســتیم 
کــه در آن برندهــای آمریکایــی کلاســیک بــه تولید 
خودرو در ســطح بین المللی می پردازند، درحالی که 
خودروســازان خارجی کارخانه های تولیدی خود را 
در ســرزمین ایــالات متحده تأســیس کرده اند. این 
آمیختگــی و درهم تنیدگی، هویــت در حال تکامل 
طراحی خودروی آمریکایی را در عصر نوین بازتاب 
می دهــد. بدین ســان هویــت بومی ســازی عمیقــاً 
تحت تأثیر تحول صنعت_اقتصاد و اجتماع جهان 

پیرامون خود قرار گرفته است.

 عامل _ C: هویت در تکامل خودروی چین
در ســال ۲۰۰۸، مؤسســۀ پژوهشــی طراحــی خودرو، 
مفهومــی بــا عنــوان »عامــل _ C« را معرفــی نمــود. 
این مفهوم بر این اندیشــه استوار است که طراحی 
خودروهای چینی باید در جستجوی هویتی قابل 
تشــخیص و جذاب باشــد که »چینی بــودن« را به 
نمایش گذارد، درســت به همان شیوه که بسیاری 
از خودروهــای غربــی، جهت گیــری طراحی متمایز 
ملی خود را دارا هســتند. ســال ها از آن زمان سپری 
شــده و آشــکار اســت که طراحی خودروهای چینی 
هنــوز »عامــل _ C« خویش را نیافته اســت. اما این 
»عامــل _ C« چیســت؟ طراحــی خودروهای چینی 
با چه ویژگی هایی شــناخته خواهد شــد؟ و اساســاً، 
آیــا برخــورداری از هویتــی ژرف تــر و متمایــز بــرای 
محصــولات چینــی ضــرورت دارد؟ مفهومــی کــه با 
عنوان »عامل _ C« شناخته می شود، الهام گرفته از 
کامیابی »عامل _ J« در طراحی ژاپنی، بر ترغیب به 
ادغــام عناصر فرهنگی و مثبت چیــن در بازارهای 
کیــد دارد. ایــن امر صرفاً بــه ارجاعات  صادراتــی تأ
ســطحی یا نمادپردازی آشــکار محدود نمی شــود، 
کیفیت هــای ناملمــوس _  بــر درونی ســازی  بلکــه 
همچــون نــوآوری، ظرافــت و پیونــد عاطفــی _ کــه 
بــا برداشــت های جهانــی از چیــن معاصــر همســو 

هستند، بنیان نهاده شده است.
بســیاری از منتقدان خودروســازی بین المللی 
کــه  رســیده  فــرا  آن  هنــگام  کــه  باورنــد  ایــن  بــر 
خودروهای چینی از گنجینۀ سرشــار هویت ملی و 
فرهنگ بصری این ســرزمین باستانی الهام گیرند؛ 
بهره جویــی از فرم ها و نقوشــی که ریشــه در ســنت 
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چینــی دارنــد. در فقــدان میــراث صنعتــی چینی و 
تقلید مشابه برندهای غربی، مسیری استوار برای 
آفرینــش هویتــی متمایز بــرای خودروهــای چینی 
گرچه خودروســازان چینی  وجود نخواهد داشــت. ا
در حوزه هــای نرم افــزاری و ســخت افزاری، به ویژه 
پیشــرفت های  بــه  برقــی،  زمینــه خودروهــای  در 
بــا چالــش  کنــون  ا چشــمگیری دســت یافته انــد، 
روبــرو  متمایــز  برنــد  هویت هــای  خلــق  بنیادیــن 
گیری در بازارهای بین المللی  هستند که قابلیت فرا
ایــن فرآینــد هویت بخشــی ذاتــاً  را داشــته باشــد. 
زمان بر است، زیرا مستلزم تکامل مستمر محصول 
در تعامــل بــا مصرف کننــده می باشــد؛ فرآیندی که 
کنش پیچیده میان توســعه  خــود برآیند کنش و وا

فناوری و بازخوردهای مصرف کنندگان است.
باید عنایت داشت که هویت سازی در بخشی 
از هرم صنعت خودروســازی غرب از منظر تاریخی 
با سلسله مراتب استواری از اولویت ها عمل کرده که 
مســیر توسعه و رویکرد بازار آن را شکل داده است. 
در طــول دهه هــای متمــادی، ایــن سلســله مراتب 
نســبتاً پایدار باقی مانده و هویت ســازی همواره در 
رأس راهبرد خودروسازی غربی جای داشته است. 

شــرکت های معتبــری چــون مرســدس بنز، بــی ام و 
ک  و فــراری توفیــق خــود را عمدتــاً بــر شــالوده ادرا
هویت سازی بنا نهاده اند، با هویت های متمایزی 
کــه در گــذر نســل ها پــرورش یافتــه و تکامــل پیــدا 
کرده انــد. این هویت های منحصربه فرد، ارزش ها، 
تجــارب و جایــگاه ویــژه ای را بــه مصرف کننــدگان 
انتقال می دهند که به تولیدکنندگان این امکان را 
می بخشــد تا فارغ از مشخصات فنی صرف، بهای 

ممتازی را مطالبه نمایند.
در غرب تا به امروز قابلیت های سخت افزاری 
در لایــه میانــی ایــن سلســله مراتب قــرار گرفته انــد، 
عرصــه ای که تولیدکننــدگان غربی به طور ســنتی 
در زمینه هایــی چــون عملکرد موتــور، ویژگی های 
ایمنــی و فضای داخلی لوکس با یکدیگر به رقابت 
برتــری  و  فیزیکــی  خصوصیــات  می پرداختنــد. 
مهندســی بــه عوامــل تمایزبخــش کلیــدی مبدل 
شــدند که وعده های برنــد را پشــتیبانی می کردند. 
در نهایــت، قابلیت های نرم افــزاری تا همین اواخر 
در پایین ترین سطح هرم اولویت ها جای داشتند. 
گرچه ویژگی های فناورانه نرم افزاری پیشرفته به  ا
تدریــج ظهور یافتند، امــا در خودروی غربی عموماً 

به عنــوان عناصر تکمیلی و نه نقــاط فروش اصلی 
کثر خودروسازان سنتی محسوب می شدند. برای ا

کنــون رویکــرد چیــن بــه توســعه خــودرو، این  ا
دگرگــون  اساســاً  را  غربــی  دیرپــای  سلســله مراتب 
ساخته است. خودروسازان چینی با اولویت بخشی 
دیگــران  از  زودتــر  نرم افــزاری،  قابلیت هــای  بــه 
دریافته انــد که تجارب دیجیتــال، ارزش آتی خودرو 
را تعریــف خواهند کرد. این رویکــرد نرم افزار_محور، 
انقــلاب  پیشــاهنگ  در  را  چینــی  تولیدکننــدگان 
خودروهای مبتنی بر نرم افزار قرار داده است. امروزه 
اکثریــت قریــب بــه اتفــاق مصرف کننــدگان چینی، 
ویژگی های دیجیتــال خودرو را در تصمیمات خرید 
خود تعیین کننده می دانند، در مقایسه با ۷۳ درصد 
در ســطح جهانی، که نشانگر تقاضای بازاری است 
که ایــن راهبــرد را هدایت می کنــد. مصرف کنندگان 
چینی اشتیاق قابل توجهی به پذیرش فناوری های 
نویــن از خود نشــان می دهند.گذار بــه خودروهای 
نرم افزار_محــور در چین بــا عوامل منحصربه فردی 
شــتاب یافتــه اســت. از منظــر اجتماعــی، مالکیــت 
خودروی شــخصی در چین ســابقه طولانی نــدارد و 
فقدان سنت های کهن مالکیت خودرو، به بسیاری 
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از مصرف کننــدگان چینــی ایــن فرصت را بخشــیده 
تا مســتقیماً بــه ســوی خودروهــای دیجیتال محور 
کننــد، بــدون دلبســتگی بــه ســامانه های  جهــش 
پیشــین یــا انتظــارات متعــارف. در عیــن حالــی کــه 
نرم افــزار را در اولویــت قــرار داده انــد، تولیدکنندگان 
چشــمگیری  دســتاوردهای  بــه  همزمــان  چینــی 
فناوری هــای  در  به ویــژه  ســخت افزار،  توســعه  در 

خودروهای برقی، نائل آمده اند.
به باور سم لوینگستون، پژوهشگر بین المللی 
خــودرو، بــا گســترش حضور جهانــی خودروســازان 
چینــی، ضرورت ایجاد هویت هــای برند متمایز به 
نحــو فزاینــده ای آشــکار گردیده اســت. در شــرایط 
از شــناخت  برندهــای خودرویــی چینــی  کنونــی، 
بین المللی و پیوند عاطفی که مشــخصه برندهای 
بی بهره انــد.  اســت،  جهانــی  موفــق  خودرویــی 
کنون فعالانه در توسعه هویت  شــرکت های چینی ا
برنــد ســرمایه گذاری می کننــد زیرا در پی گســترش 
بین المللی هستند. به عنوان نمونه، چانگان اتو با 
شرکت مشــاوره برند جهانی لندور همکاری نموده 
تــا هویــت برنــد خــود را مشــخصاً بــرای مخاطبان 
بین المللــی بازآفرینــی کنــد. مفهوم نویــن برند این 
شــرکت، "فراتر از افق"، عناصر طراحی پیچیده ای 
را کــه از طبیعت الهام گرفته انــد، درهم می آمیزد تا 
نمــادی از نــوآوری و پیشــرفت باشــد. هونگچــی از 
ســاختارهای سبک شناختی چینی بهره می جوید، 
در حالــی که برخی از مدل هــای بی وای دی دارای 

مراجــع  از  کــه  هســتند  شــاخصی  جلویــی  نمــای 
فرهنگی چین الهام پذیرفته است.

انعــکاس هویت فرهنگی در طراحی خودروها 
را می توان در سه لایه متمایز مشاهده کرد:

لایه نخست، عناصر بیرونی و زیبایی شناختی 	 
اســت کــه دیده را بــه پذیرش یا طــرد  طراحی 

وامی دارد.
لایه دوم، ساختار و اصول آرایش بندی است 	 

که نظم دهی و هم آهنگی را پدید می آورد.
لایه سوم، مفاهیم ژرف فلسفی که درون مایه 	 

طراحی را شکل می بخشد.
خودروسازان چینی امروزه می کوشند در هر سه لایه 
بــه برتری دســت یابند. آنــان برخلاف نشــان های 
تجــاری لوکــس غربــی که غالبــاً بر ســنت و میراث 
اتکا دارند، نوآوری فناورانه را به عنوان وجه ممیزه 
خویــش برگزیده اند و توجه خــود را بر قابلیت های 
دیجیتــال  زیســت بوم  بــا  هم آمیــزی  و  پیشــرفته 
معطــوف ســاخته اند. ایــن رهیافــت، خودروهــای 
زیســت  از  تفکیک ناپذیــر  بخشــی  بــه  را  چینــی 

دیجیتال مصرف کنندگان مبدل کرده است.

 آیا می توان فناوری دیجیتال را 
به عنوان هویت نوین معرفی کرد؟

ظهور ابرقدرت های فناوری نظیر هواوی و شیائومی 
در چیــن، انتقــال تخصــص تجربــه دیجیتــال بــه 
قلمرو خودرو را با شــتابی چشــمگیر تســهیل نموده 

بــرای  اختصاصــی  به گونــه ای  ویژگی هــا  اســت. 
مصرف کنندگان بومی دیجیتال طراحی گردیده اند، 
کز خرید عرضه می شــوند  بــا خودروهایــی کــه در مرا
دیجیتــال  خدمــات  بــا  بی نقــص  هم آمیــزی  از  و 
غالــب  الگــوی  تســلا  کــه  حالــی  در  بهره مندنــد. 
خودروهــای برقی را بــا طراحی داخلی ســاده گرایانه 
متمرکــز بــر صفحه نمایش هــای بزرگ بنیــان نهاد، 
تولیدکنندگان چینــی در حال پرورش رهیافت های 
متمایــز خود بــه طراحی خودروهای برقی هســتند. 
آنها به طور روزافزونی بر آفرینش خودروهایی متمرکز 
شده اند که به ترجیحات محلی پاسخ می گویند، به 
جای آنکه صرفاً از قراردادهای طراحی غربی پیروی 
کید افزون تر بر آسایش صندلی  کنند. این شــامل تأ
عقــب )بازتاب دهنده اهمیــت خودروهای با راننده 
در فرهنگ کســب وکار چین( و قابلیت های اتصال 
پیشــرفته تر اســت. توســعه زیبایی شناســی طراحی 
خودروهــای برقــی با هویت آشــکارا چینــی، فرصت 
چشــمگیری بــرای ایجــاد تمایــز نشــان می دهد که 
تاکنون تحقق نیافته، و بیشتر خودروسازان چینی با 

احتیاط محصولاتی همانند یکدیگر تولید می کنند.

 از تقلید تا پیشگامی
کثــر خودروهایــی کــه در دهه های اخیــر در چین  ا
»غرب گرایانــه«  نمایــی  عمومــاً  شــده اند،  تولیــد 
یگانــه  هویــت  از  نشــانی  هیچ کــدام   _ داشــته اند 
گرچه خودروســازان  چینــی را در خود نداشــته اند. ا
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چینــی نمی تواننــد یکبــاره دهه ها میراثــی را که به 
ســود برندهــای اســتقراریافته غربــی اســت پدیــد 
آورنــد، می تواننــد فرآیند توســعه هویــت را از طریق 
رویکردهــای راهبــردی تســریع نمایند. ایــن یافته، 
پیش فرض های پیشــین درباره کلیشه های منفی 
)همچون تقلیدکاری( برندهای چینی را به چالش 
کید بر خاســتگاه  می کشــد و آشــکار می ســازد کــه تأ
چینــی می تواند بــه راهبــرد برندســازی اثربخش و 

نوینی در عرصه بین المللی تبدیل شود.
باید توجه داشــت کــه انتظارات مصرف کننده 
برای سخت افزار خودرو در سطح جهانی همچنان 
در مرتبــه بالایــی پابرجــا مانــده، حتــی بــا افزایــش 
اهمیــت ویژگی هــای نرم افــزاری. برندهــای چینی 
بایــد معیارهای کیفیــت را در تمامی ابعــاد طراحی 
خــودرو حفــظ کننــد، در حالــی کــه بــر مزیت هــای 
کیــد می ورزند. مؤسســۀ  فناورانــه شــاخص خــود تأ
پژوهشــی طراحــی خودرو بــر این باور اســت که به 
جــای تقلیــد از الگوهای غربی یا اســتناد مســتقیم 
بــه عناصــر فرهنــگ بصــری چیــن، آینــدۀ طراحی 
خودروهــای چینــی باید بــه نیازها و خواســته های 
منحصربه فرد مردم این سرزمین توجه کند. باید بر 
طراحی هایی متمرکز شــود که با ترکیب بی همتای 
امکانات، نیازها، سلایق و تجارب مشتریان چینی 
و زیرساخت های پشتیبان آنها هماهنگی بیشتری 
وضــوح  بــه  بایــد  طراحی هــا  ایــن  باشــد.  داشــته 
پاســخگوی نیازهای مردم چین باشند و همزمان، 
محصولاتــی متمایــز بــرای بازارهــای جهانــی ارائه 
کنون توســط طراحی هــای آمریکایی و  دهنــد که تا

اروپایی برآورده نشده است.
بی گمان، خودروهای چینــی از منظر فناوری 
فاصلــۀ خود را با همتایان غربی کاهــش داده اند و 
حتی در موارد بسیاری پیشی گرفته اند. اما تا زمانی 
کــه مجموعــه ای قابــل تشــخیص از ویژگی هــای 
طراحــی متمایــز کــه منحصراً بــرای چین مناســب 
باشــد تکامــل نیابــد، برندهــای خــودروی چینــی 
صرفــاً محصولاتــی پیشــرفته از نظر ســخت افزاری 
و نرم افــزاری خواهنــد بــود که فاقد هویتــی متمایز 
و اصیــل هســتند. بنابرایــن چین در مســیر تثبیت 
خــود به عنوان برندهایی اصیل و ممتاز در عرصه 
جهانــی، ادغــام عامدانــه _ یعنــی تزریــق عناصــر 
مثبــت و فرهنگیِ بومی چین به طراحی خودرو _ را 

ضرورتی فزاینده می بیند.

 چالش رهبری خلاقیت اصیل
از منظــر تاریخی، بخش خودروســازی چین تحت 
نفــوذ ذهنیــت پیــروی و الگوبــرداری از برندهــای 

غربــی و ژاپنــی شــکل یافتــه اســت. ایــن میــراث، 
فرهنگی محتــاط و مخاطره گریز را بــه وجود آورده 
که در آن رهبری خلاق و طراحی اصیل به دشواری 
مجــال ظهــور یافته اند. گرچه خودروســازان چینی 
قابلیــت چشــمگیری در آموزش ســریع و ســازگاری 
فناورانــه  حتــی پیشــی جســتن از رقبــای غربی در 
ســخت افزار و نرم افزار نشان داده اند، گذار از تقلید 
بــه نــوآوری مســتلزم دگرگونــی بنیادیــن در نگرش 
اســت و بســیار زمان بــر می باشــد. پذیــرش اصالت 
و عــدم قطعیــت، صرفــاً چالشــی فنــی یــا مدیریتی 
نیســت، بلکه بــه تحول نگرش نســلی و رویکردی 
نویــن نســبت بــه مخاطــره و خلاقیــت در میــان 
پیشگامان صنعت نیاز دارد. با وجود دستاوردهای 
برجســته چینی ها، بســیار دشــوار اســت که عوامل 
متمایز کننــده فرهنــگ چینی را در خودروهایشــان 
از  سرشــار  چینــی  خودروهــای  کنیــم.  مشــاهده 
امکانات دیجیتال گشــته اند، مملو از قابلیت های 
استثنایی مهندسی، ولی همگی شباهت زیادی به 
یکدیگر دارند. پس خودروی چینی چه فلســفه ای 

دارد؟ آیا اساساً فلسفه ای در حال تکوین است؟
یکــی از معضلات شــایع در طراحــی خودرویی 
چیــن، گرایــش به همگونــی و یکنواختی اســت. با 
وجود وسعت و شکوه رویدادهایی چون نمایشگاه 
خــودروی شــانگهای ۲۰۲۵، بســیاری از مدل هــای 
جدید از جنبه بصری به یکدیگر شــبیه اند و اغلب 
ح جهانی بسنده می کنند  به تقلید از برندهای مطر
و فاقد هویت بصری منحصربه فردند. این رهیافت 
هرچند در کســب ســهم اولیه بازار کارآمد بوده، اما 
در بــازار داخلــیِ رقابتــیِ امــروز و بــرای تمایــز پایدار 
کافــی و غیرقابل اســتمرار اســت. حتی با  جهانــی نا
جــذب طراحــان خارجــی باتجربــه، تصمیم گیــری 

در شــرکت های چینــی غالبــاً محافظه کارانــه باقی 
بــر  آزموده شــده  زیبایی شناســی های  و  می مانــد 
شــاید  می شــود.  داده  ترجیــح  جســورانه  نــوآوری 
چینی ها در ابتدا می خواستند همانند تسلا شوند ( 
زیرا تسلا موفق شد ) ولی تقریباً چارچوب خودروی 
برقــی بــا طراحــی خــاص خــود بــا پیشــگامی تســلا 
شکل گرفت، مانند حذف تمامی عناصر در فضای 
داخلــی خــودرو به اســتثنای یک صفحــه نمایش. 
کنــون وجود صفحه نمایش در یک خودرو چینی  ا
ضروری اســت، حتی چندیــن صفحه الکترونیک، 
به گونــه ای کــه تصــور خــودرو برقی بــدون صفحه 
دیجیتال در خودروی چینی امروزی دشــوار است. 
امــا خودرو برقــی با صفحه دیجیتال فلســفه ایلان 

ماسک بود، نه چینی ها.
چرخه های توســعه ســریع محصول و اشتیاق 
به آزمودن ویژگی های نوین، برتری فناورانه ای به 
برندهای چینی، به ویژه در حوزه خودروهای برقی 
و هوشــمند بخشــیده اســت. بــا این حــال، فقدان 
روایــت طراحــی جذاب و پیونــد عاطفی، همچنان 
ج  گســتره تأثیرگذاری این برندهــا را در داخل و خار
محدود می سازد. با تشدید رقابت قیمتی و کاهش 
حاشــیه ســود، نیــاز بــه تمایــز از طریــق طراحــی و 
برندسازی، بیش از پیش احساس می شود. عامل 
چینــی خواســتار زبــان طراحــی ویــژه ای اســت کــه 
هــم اصیل و هم در ســطح جهانی معنادار باشــد و 
میــراث غنی فرهنگــی چین را به شــیوه ای نوین و 
الهام بخــش بازنمایــی کند. با فراتر رفتــن از صرف 
برتــری عملکــردی فنــی و ادغــام عناصــر ســبک 
زندگی و روایت پردازی معاصر چینی، خودروسازان 
همچــون  کــه  بیافریننــد  محصولاتــی  می تواننــد 
برندهــای ژاپنــی، آلمانی یا اروپایــی، حس مکان و 
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هویت را از طریق نشانه های ظریف و تأثیرگذار القا 
نمایند. باید دقت داشت که مصرف کنندگان چینی 
به طور ســنتی به برندهای غربی اعتماد داشته اند 
یــا  غیرمتعــارف  ســبک های  معرفــی  امــر  ایــن  و 
مخاطره پذیری در مدل های انبوه را دشوار ساخته 
اســت. فشــارهای تجاری، تمایل بــه طراحی های 
آشــنا و بی خطــر را تقویت می کند، هرچند اشــتیاق 
فزاینــده ای برای رویکردهای جســورانه و اصیل در 

نمایشگاه شانگهای ۲۰۲۵ به چشم می خورد.
در عرصه بین المللی، برندهای چینی به ویژه 
در حــوزه خودروهــای برقــی، به ســبب توانمنــدی 
به عنــوان  بیشــتر  هرچــه  ارزش محــوری،  و  فنــی 
پیشــتازان نوآوری شــناخته می شــوند. جالب آنکه 
برخی خودروســازان اروپایی نیز آغــاز به اقتباس از 
ویژگی هایــی فنــی چینی کرده اند که نخســتین بار 
توســط شــرکت های چینــی معرفی شــده اند، مانند 
چراغ هــا و نشــان های نورانــی، کــه نشــانگر تحول 
در چشــم انداز جهانی طراحی اســت. با این وجود، 
موفقیت جهانی پایدار برای برندهای چینی، صرفاً 
به برتری فناورانه یا رقابت قیمتی وابسته نیست؛ 
بلکه نیازمند خلق روایت های برند نیرومند، ایجاد 
پیوندهــای عاطفی و توســعه زبانی طراحی متمایز 
گــون جهانــی ارتبــاط  اســت کــه بــا مخاطبــان گونا
برقرار کنــد. با بلوغ روزافزون صنعت، آزمون واقعی 
آن خواهد بود که آیا خودروسازان چینی می توانند 
و  اصیــل  بــا طراحــی  را  فنــی خــود  دســتاوردهای 
نوآورانــه ای مکمــل کنند کــه مخاطبــان جهانی را 

مجذوب و الهام بخش سازد یا خیر.

 تجلی هویت صنعتگری در ظرافت جزئیات
در دنیای پیچیدۀ خودروسازی، این تنها سخت افزار 
قدرتمند و نرم افزار هوشمند نیست که روح مشتریان 
را جذب می کند. گاه انتخاب یک رنگ، به تنهایی 
می تواند روایتگر داســتانی عمیق از فلسفۀ وجودی 
یــک خــودرو باشــد. آنچــه اهمیــت دارد، نــه صرفــاً 
زیبایــی ظاهــری یک رنــگ، بلکه هویتی اســت که 
در پــس آن نهفتــه اســت _ هویتــی کــه بــا ظرافــت، 
ارزش ها و آرمان های سازنده را به نمایش می گذارد. 
الهام از طبیعت، تعریفی نویــن از لوکس بودن ارائه 
کرده اســت و برای زیبا ساختن یک طراحی خودرو، 
نیــازی بــه پیشــرفته ترین فناوری ها نیســت. برای 
مثال، نگاه هنرمندانۀ جنسیس به عنصر زیتون در 
آفرینش شــاهکارهایی چون کانسپت X گرن کوپه، 
فراتر از یک انتخاب رنگ سادۀ است. این برداشت 
خلاقانــه، لایه های متعددی از هویــت و ارزش های 
ایــن خودروســاز را بــه مخاطــب منتقــل می کند. تم 

زیتون، برگرفته از چشم اندازهای بی بدیل مدیترانه، 
بازتاب دهندۀ نگرش متفاوت جنســیس به مفهوم 
لوکس است، مفهومی که در زیبایی خالص طبیعت 
ریشه دوانده، نه در تجملات مصنوعی و ساختگی. 
این رویکرد بدیع، زیبایی شناســی منحصربه فردی 
را در عرصــۀ خودروهــای لوکــس پدیــد آورده اســت، 
جایــی کــه پیوند عمیق میان فلســفۀ انتخاب یک 
رنــگ و هویــت برنــد، بــه جنســیس ایــن فرصــت را 
می دهد تا در میان انبوه رقبا، جایگاهی یگانه برای 
خــود ترســیم کند. شــاید درخشــان ترین جنبــۀ این 
انتخــاب هوشــمندانه، تجلی تعهد ژرف جنســیس 
بــه پایداری زیســت محیطی باشــد. چــرم به کاررفته 
در این خودروها، محصــول فرآیند نوآورانۀ بازیافت 
پســماندهای تولیــد روغــن زیتــون ایتالیایــی اســت 
خلاقیتب که نشــان از دغدغه های زیست محیطی 

سازندگان آن دارد.
ظرافت به کارگیری تم زیتون در سراسر خودرو، 
گواهــی اســت بــر نــگاه جامع جنســیس بــه مفهوم 
کــه از مرزهــای جذابیــت  لوکــس بــودن ، نگاهــی 
بصــری فراتــر مــی رود و قلمــرو حــواس دیگــر را نیــز 
دربرمی گیرد. این رویکرد خاص، بیانگر آن است که 
جنسیس، لوکس بودن را نه تجربه ای تک بُعدی، 
بلکــه ســفری غوطه ور و چندحســی می پنــدارد که 
تمامــی ابعاد وجــودی مخاطب را درگیر می ســازد. 
با اتفاده از الهام بخشی زیتون، جنسیس داستانی 
مجاب کننــده از هویــت معاصــر را روایــت می کنــد، 
کــه در آن، ارزش هایــی چــون پایــداری  داســتانی 
زیســت محیطی، زیبایی نــاب طبیعی، صنعتگری 
موشــکافانه و شــخصیت متمایــز، جایگاهــی والا 
می یابنــد. ایــن نگــرش ژرف اندیشــانه، بــه تثبیت 
موقعیت برند جنســیس به عنوان پیشتازی نوآور، 
امــا متعهــد بــه ارزش هــای معنــادار و پایــدار یــاری 
می رســاند، پیشــتازی که می داند هویت راســتین، 
هویــت  اســت.  نهفتــه  ظریــف  جزئیــات  دل  در 
طراحی یک خودرو در تجربه ای چندحســی که به 
مصرف کننــدگان می دهد منعکس می شــود:  فراتر 
از دیــدن و راندن، لذت بردن از جزئیاتی اســت که 

هویت خودرو را تکمیل می کند.
 

 جمع بندی :بیان هویت نیاز به جسارت
تحــت  احتمــالاً  خــودرو  جهانــی  صنعــت  آینــده 
تأثیــر تعامــل پیچیــده میــان نوآوری هــای متنــوع 
صنعــت  ایــن  گذشــته  قــرن  میــراث  و  تکنولــوزی 
شــکل خواهد گرفت. این تعامل می تواند به ظهور 
گونه هــای کاملاً بدیعــی از تجربــه خودرویی منجر 
شــود که از محدودیت های متعارف هویت بخشی 

محصــولات در این حــوزه فراتر می رود. صنعتگران 
خــودرو دســتاوردهای چشــمگیری در عرصه های 
ســخت افزاری و نرم افزاری به ثبت رســانده اند، اما 
همچنــان حفظ عناصــر هویتی در محصولاتشــان 
ضرورتی انکارناپذیر اســت  و برای حضور اثربخش 
در گستره بین المللی، تولیدکنندگان خودرو نیازمند 
هویتی اصیل و برخاســته از بستر فرهنگی خویش 
هســتند. ایــن امر به ویــژه برای شــرکت های غربی 
زیــرا تکامــل هویــت چینــی در  اهمیــت می یابــد، 
محصــولات خودرویــی، همزمان چالــش و فرصت 
محسوب می شود که تهدیدی برای سلسله مراتب 
تثبیت شده و در عین حال، فرصتی ارزشمند برای 
بازاندیشــی در رویکردهــای آنها به یکپارچه ســازی 

برند، سخت افزار و نرم افزاراست.
در نگرشی جامع نگر، هر یک از مکاتب طراحی 
آمریکایــی، و غیــره  اروپایــی و  آلمانــی،  خــودروی 
آینــه ای از ارزش هــای فرهنگی، اولویت ها و ســنن 
کید بر تفوق  ملی خویش هستند. عامل آلمانی با تأ
مهندســی و تجربــه رانندگی پویا، عامــل اروپایی با 
برجسته ســازی میراث و ظرافت، و عامل آمریکایی 
با به نمایش گذاشتن نوآوری جسورانه و بازآفرینی 
پیوســته، هــر یــک بــه شــیوه ای متمایز بــه غنای 
صنعت خودروسازی افزوده و همگام با مقتضیات 
زمانــه خــود تکامــل یافته انــد. ایــن رهیافت هــای 
گــون، طیف گســترده ای از تجــارب جابجایی  گونا
را پدید آورده اند که پاســخگوی ســلایق و نیازهای 
متکثر مصرف کنندگان در پهنه گیتی است. بر این 
اســاس، خودروســازان برای دســتیابی به موفقیت 
گزیر  پایدار جهانی و وفاداری مســتمر مشــتریان، نا
از پذیرش مخاطرات بیشــتری در عرصه طراحی و 
نوآوری هستند. باید توجه داشت که صرفاً افزودن 
ســخت افزاری  ارتقــای  و  دیجیتــال  قابلیت هــای 
نمی توانــد فلســفه ای اصیــل بــه طراحــی خــودرو 
مهــم  عوامــل  نوآوری هــا  ایــن  هرچنــد  بیفزایــد، 
اقتصادی_صنعتی در بازار رقابتی امروز محســوب 

می شوند.
در حقیقت، تمامی تولیدکنندگان خودرو باید با 
الهام از میراث غنی فرهنگی خویش، زبان طراحی 
متمایــزی را توســعه دهنــد کــه هــم بازتاب دهنده 
هویــت بومی آنها باشــد و هم بــا مخاطبان جهانی 
پیوندی اثربخش برقرار ســازد. این مســیر دشــوار، 
مســتلزم شــجاعت در نوآوری، پذیرش مخاطرات 
خلاقانه و تعهد به اصالت است، عناصری بنیادین 
که می توانند صنعت خودروسازی را از تقلید صرف 
به ســوی آفرینش سبکی منحصربه فرد و تأثیرگذار 

در عرصه بین المللی رهنمون سازند.
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اندیشــکده خــودرو، به عنــوان پیشــگام ترین نهــاد مشــاوره ای ایــران در حــوزه خــودرو و حمل ونقــل، بــا ارائــه مطالعــات راهبردی 
علمــی و عملــی، رســالتی بــزرگ در ترویــج نــوآوری، پایــداری و شــناخت عمیــق روندهــای جهانــی بــر عهــده دارد. این اندیشــکده با 
اتــکا بــه توانمندی هــای منحصربه فرد هســته دانشــی خود و همکاری گســترده با دانشــگاه های برجســته کشــور، طیف وســیعی از 
تحلیل هــای سیاســی، اقتصــادی و صنعتــی را ارائــه داده و از حرکت به ســوی توســعه خودروهــای پایــدار و تقویت تــاب آوری زنجیره 
تأمیــن حمایــت می کند. همچنیــن با تمرکــز بر هــوش مصنوعی، ارتقــای منابع انســانی و تجــارت بین الملــل، از طریــق تحلیل های 
بــازار، آمــوزش تخصصــی و مشــاوره حرفه ای، نقشــی کلیــدی در افزایــش رقابت پذیــری صنعــت ایــران در عرصــه جهانی ایفا می کند.


